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Роман Масленников

Наконец-то знаменит! Как стать известным в своем деле

Вы хотите узнать:


– Как раскрутиться вам как персоне?


– Как развить бизнес через личный бренд?


– Как начать «мелькать» на ТВ и в глянце?


– Как выйти на новый уровень известности?


– Как «пробить» стеклянный потолок в вашей области?


– Как стать признанным экспертом в своей области?


– Как превратить славу в деньги?


– Как стать известным в широких кругах?


– Как сделать так, чтобы о вас знали только те, кому нужно о вас знать?


– Каких результатов можно добиться с помощью личного пиара?


– Какие гарантии на личный пиар могут быть, а какие будут невозможны в принципе?


– Как давать комментарии в СМИ, даже если вы очень заняты?


– Как правильно и эффективно общаться с журналистами, даже если вы никогда этого не делали?


– Как войти в новые тусовки и высокие сферы, как будто вы там всегда были своим человеком?


– Сколько стоят услуги личного пиарщика?


– Как долго нужно раскручивать себя до уровня звезды?


– Сколько, наконец, стоит раскрутиться личности?


Тогда третье издание книги «Наконец-то знаменит. Как стать известным в своем деле» – для вас.


На эти и другие вопросы вы найдете ответы в данной книге.
Рецензии и предисловия к третьему изданию

Вадим Демчог, российский актёр театра и кино, создатель авторских проектов на радио, телевидении, в интернете и в театре. «Фрэнки-шоу», «Арлекиниада», «Интерны», «Mr. Freeman».


ДОРОГИЕ ДРУЗЬЯ, СПЕШУ ПРЕДСТАВИТЬ ВАМ КНИГУ ОДНОГО ИЗ МОИХ ДРУЗЕЙ, ЧТО ЗАНИМАЕТСЯ ИГРАМИ В ТАК НАЗЫВАЕМЫЙ ПИАР, И СОЗДАНИЕ ЛИЧНЫХ БРЕНДОВ!


Я ДУМАЮ, ЧТО ЕГО СОВЕТЫ В МИРЕ ПРОНИЗАННОМ ИСКУССТВОМ МАНИПУЛЯЦИИ Т.Н. МАССОВЫМ СОЗНАНИЕМ, ГОВОРЯ ЦИТАТОЙ ИЗ ИЛЬФА И ПЕТРОВА: «БОЛЬШЕ ЦИНИЗМА, ГОСПОДА, ЛЮДЯМ ЭТО НРАВИТСЯ!» – НЕ ПОВРЕДЯТ ВАШЕМУ ПРЕДСТАВЛЕНИЮ О ТЕХНОЛОГИЧЕСКОЙ МОНТИРУЕМОСТИ ПЕРСОНАЖЕЙ НАСЕЛЯЮЩИХ СЦЕНУ ТЕАТРА СОВРЕМЕННОЙ ЖИЗНИ!


ИТАК, ДАМЫ И ГОСПОДА, РОМАН МАСЛЕННИКОВ «НАКОНЕЦ-ТО ЗНАМЕНИТ!» ОЧЕНЬ СОВЕТУЮ!


Сильный личный бренд позволяет человеку: работать на своих условиях, диктовать правила клиенту, придает уверенность задавать тренды, держать какие угодно высокие цены.


Сильный личный бренд позволяет не работать ни на кого, но – и брать ответственность за свою жизнь, проекты.


К слову. Пионеры пиара и консалтинга в России – уникальные личности, никто из которых не обучался PR-технологиям специально. Они просто делали то, что им казалось правильным, и не боялись принимать нестандартные решения и ломать существующие представления о способах ведения политических или бизнес-проектов.


Их личные бренды сформировались глубоко изнутри и – в процессе претворения дел. Это наилучший способ создания личного бренда, делами.


В общем, личный бренд – это возможность быть собой в бизнесе.
Данная книга – ваш первый шаг к системному и осмысленному построению своего имени в глазах вашего окружения.


Алексей Ситников
доктор психологических наук
доктор экономических наук
профессор
мастер делового администрирования (MBA)
сертифицированный тренер НЛП


Андрей Парабеллум, самый дорогостоящий бизнес-тренер России, автор 140+ книг и 70+ бестселлеров, лауреат книжных премий и мирового рекорда, занесенного в Книгу рекордов Гиннеса.


Если в двух словах: нереально крутая книга. Если же развернуто, то лучшей книги по личному пиару я еще не встречал. Чеклисты, советы, примеры и фишки – просто бери, делай план и внедряй одну за другой. Даже конспектировать не надо – все уже законспектировано за нас. К моему величайшему сожалению теперь эта информация будет не только у меня в руках, но и у всех читателей этой книги. И вы тоже сможете сравняться с остальными медийными звездами по качеству и количеству своего пиара. Единственно, что успокаивает, что далеко не все ее прочитают, и тем более что-то внедрят. Пусть уж лучше наблюдают за теми, кто заполнил свой чеклист, с все возрастающим интересом: и как же у них так все само получается?:) А вот так. Ровно как в этой книге. Роман, спасибо за такой детальный разбор этой непростой темы.


Белановский Александр – автор 7 бестселлеров на тему увеличения личных доходов, лидерства и личных продаж. Основатель и руководитель тренинг-центра BIZMOTIV.RU, ведущий бизнес-тренер Рунета, (по мнению телеканала МИР 2014 год)


Я познакомился с Романом примерно полгода назад. Что меня сразу поразило, так это его невероятный креатив в области пиара своего имени и бренда, особенно вирусными методами. Мы даже сделали несколько успешных совместных проектов, которые принесли не только радость их воплощения, но финансовые выгоды. И вот я держу в руках новую книгу Романа. Нельзя сказать, что в этой книге все 100 % информации для меня новые или неизведанные. Но как говориться «дьявол в деталях». Именно из-за этих фишечек и секретиков я и перелопатил всю книгу целиком, скрупулезно собирая их в свой блокнот. Искренне рекомендую всем, кто не хочет жить скучной и серой жизнью, срочно прочитать этот труд и самое главное начать его внедрять. А результаты не заставят себя ждать долго, ведь это по-настоящему профессиональный труд от мастера своего дела.


Бари Алибасов JR
сын известного продюсера, предприниматель, бизнес-тренер


Книга "Наконец-то знаменит" – это долгожданная пилюля, которая вытаскивает предпринимателей из болота в конец устаревшего маркетинга и открывает им глаза на то, что происходит с массовым сознанием продвинутого человечества сейчас. Книга, только открыв глаза читателю на всё происходящее, сразу же безжалостно начинает выдавать инструкции, как жить дальше. Остаётся надеяться, что тот, кто берёт этот труд в руки, сможет найти компромисс между дальнейшим чтением и незамедлительной реализации в жизнь советов из только прочитанной главы.


Что же в книге такого гениального и своевременного? Как по мне, так многие инструменты совсем не божественное откровение, а понятные шаги, которые может делать любой думающий человек самостоятельно. Все дело в волшебных словах – личный брендинг. Если Вы примените опыт и находки Романа Масленникова в PR именно к ним, Вам откроется главное конкурентное преимущество Вашего бизнеса на пару ближайших пятилеток, потому что личный брендинг позволит Вам феноменально снизить почти все косты.


Во все времена самым успешным предпринимателем был тот, кто искуснее всех умел снижать главную типовую статью затрат своего времени. В средние века это была логистика, потом на первые места выходили персонал и энергопотребление, сегодня в малом и среднем бизнесе основные затраты идут на привлечение клиентов. Но, суть привлечения клиентов после кризиса 2008 поменялась в корне.


Дело в том, что кризис в купе с социальными сетями и развитием открытых баз знаний превратил бездумного, ведомого потребителя в глубоко убежденного бизнес-атеиста.


Практический любой обладатель тугого кошелька сегодня считает, что переплачивать за товарный бренд – это глупо, а громкая миссия бизнеса – это просто способ стыдливо прикрыть свою маржу.


В результате мы получаем абсолютно новую среду, которая, возможно, попадёт в историю как "Эпоха великого недоверия". Когда нам присылают коммерческое предложение с незнакомой почты, мы его обычно не открываем – всё что там написано, наверняка, ложь. Когда слышим о том, что бизнес проводит благотворительное событие, мы воротим нос – как им не стыдно пиариться на человеческом горе.


Даже, получать от бизнеса поздравления с днём рождения стало не так приятно – лучше бы они эти усилия потратили на совершенствование продукта, которым я пользуюсь. Так что сегодня главные затраты на привлечение клиента – это не продажи, сервис или брендинг, а вложения в ДОВЕРИЕ. Но не все так просто, ужасно, конечно, но чем больше бизнес пытается вызвать доверие классической рекламой, тем больше потребитель этому бизнесу не верит. Что же дальше?


Реликтовые маркетологи будут искать новые дорогие ходы вводить "потребителя разумного" в заблуждение. Те же, кто осознал, что народ бизнесу больше не верит перестанут пытаться "оживить" товары, вызывая к ним эмоции и доверие.
Правильные маркетологи начнут делать свою работу "по-человечески", складывая репутацию бизнеса из доверия к конкретным персонам, которые этим бизнесом владеют, управляют и создают своими руками его продукты.


Вспомните первого современного отечественного предпринимателя-бренда Владимира Довганя и его взлёт на именной водке, а Лёня Голубков?.. – уже в 90-е личный брендинг творил чудеса.


Сегодня его роль еще сильнее: Тиньков на нём заработал заветный миллиард долларов. Именно благодаря личному бренду Александр Кравцов (Экспедиция) Игорь Стоянов (сеть имидж-лабораторий Персона) и Федор Овчинников (До-До пицца) открыли за сотню франшиз без затрат на рекламу и пиар.


Бизнес FM и ТНТ раскрутились в большей степени после вложения в известность своих резидентов. Да и мне с подаренной отцом брендовой фамилией вести бизнес в разы легче.


Так что, читайте "Наконец-то знаменит" и подарите себе сами человека-бренда, только учтите, что известность станет лишь малой частью всего айсберга – уверен, что кому-то эта известность и даром не нужна.


Главное, только став человеком-брендом и создав из своей команды себе подобных, вы сможете относительно быстро завоевать широкое доверие потребителя без расходов на маркетинг вообще. В таком случае, продажи и вовсе превратятся в простую отгрузку товара, и Вам останется лишь это доверие оправдать, но это уже совсем другая история….


Павел В. Кириллов продюсер кинокомпании "СТУДИЯ ДРУГИЕ"


Сначала думал быстро пробежаться по страницам, поскольку время распланировано. Получилось так, что пришлось перенести несколько звонков, чтобы прочитать все. Теперь понимаю, что будет способствовать привлечению финансирования на крупный проект. Ну и, конечно, интересно было узнать стоимость услуг по личному пиару


Валерий Бо
Персональный бренд-навигатор. Идеолог личного брендинга. Автор книг и статей о межличностной коммуникации и персональном брендинге, участник более двух сотен теле и радиопрограмм. Спикер.


Эта книга – генератор возможностей. Мне кажется, что основная мысль, которую хочет донести автор, состоит в том, что способы продвижения лежат на поверхности, но многие их не замечают или не решаются ими воспользоваться.


Сразу же хочется заметить, что предложенные методы подходят далеко не всем. Однако я уверен, что размышления читателя усилят предложенные Романом идеи. Ведь универсальных инструментов почти не существует.


Я бы сказал, что после прочтения текста книги имеет смысл держать ее под рукой и время от времени пролистывать для создания собственных решений на основе множества примеров, которыми автор щедро поделился. Роман Масленников большой затейник и остается только удивляться его откровенности и энтузиазму.
Валерий Бо.


Инна Алексеева
Генеральный директор
PR-агентство PR Partner


Отличная книга, которая легко читается, изобилует простыми и понятными примерами. Настоящее руководство к действию!
Искренне рекомендую!


Ирина Эйр
Писатель, астропсихолог,
МВА, Член Интернационально Союза писателей.
Автор проекта «Астрологическая формула души»,
победитель в номинации «Лучшая книга года»,
награждена почётной грамотой «За весомый вклад в развитие литературы»,
медалью «200 лет М.Ю.Лермонтова», медалью ЮНЕСКО им. А.Мицкевича.
Финалист конкурса «Московская литературная премия».


Я всегда очень скептически относилась к пиару, как, наверное, и многие на планете. В смысле, считала пиар способом продвижение за большие деньги, когда нет возможности проявить себя и зацепить клиента другим способом. Моя позиция изменилась, когда я познакомилась с Романом и стала наблюдать за его деятельностью. Надо сказать, что одно наблюдение за таким профессионалом уже очень увлекательно, даже, если ты не примеряешь пиар на себя!


Потом, когда я сама начала мерить различные пиар-одежды, продолжая наблюдение за автором этой книги, я поняла несколько важных вещей.


В первую очередь, пиар живёт на одной волне с внешней окружающей средой – он говорит на одном языке с потребителем, находясь с ним в одном эмоционально-чувственно-ментальном потоке. Путано получилось? Попробую пояснить.


В наше время, когда категорически не хватает времени и когда люди перегружены различной информацией, просто необходимо попасть в нужную струю, чтобы хотя бы просто вписаться в поток. Это ни хорошо и ни плохо. Это просто реальность, и с ней, вернее, в ней, нужно жить, иначе будешь вечно догонять поезд по шпалам или ловить рыбу там, где вода высохла. Но «вписаться» – это только полдела.


Дело начинает приносить доход тогда, когда оно чем-то выделяется из общей массы. То есть надо быть не просто современным и актуальным, но и оригинальным, свежим, ставящим в тупик, парадоксальным, создающим вопрос, поражающим чувства, цепляющим разум и т. д. Получается, что необходимо быть в потоке и не быть в нём одновременно.


Именно на достижение такой гармонии со временем и нацелен пиар. Можно сколько угодно обвинять общество, власти и всё вокруг, но это лишь оправдания того, почему ничего не получается – согласитесь! Мы живём в конкретном времени и пространстве, поэтому необходимо учитывать его особенности, если хотим добиться успеха.


Можно, конечно, прогнуть мир под себя, но для этого надо обладать огромным энергетическим потенциалом, стопроцентной осознанностью, здоровьем, знанием своих способностей, угроз и миссии. Таких немного. Эти люди светятся без особого пиара. Вернее, способность личного пиара уже заложена в них с рождения, поэтому они заметны совершенно естественным образом. Их быстро замечают продюсер и инвестор, готовые вкладывать большие деньги. Ведь такой товар надо лишь немного «причесать», и он становится звездой мирового масштаба.


Если же звёзды не указывают на сверхспособности или если человек просто у них не спросил и сомневается в себе, то навыки пиарщика можно легко воспитать, как это подробно описал в своей книге Роман.
Книга написана простым разговорным языком, понятным каждому. Здесь нет пафоса и давления всезнающего гуру! Автор, ваш друг, ведёт непринуждённую и откровенную беседу с читателем, раскрывая секреты пути к успеху.


Напоследок хочу сказать важную вещь. Есть один нюанс, который необходимо учитывать, принимаясь за чтение этой книги или думая личном пиаром. «Моя цель – это успех!» – именно такая установка должна быть у каждого. Если у вас нет такой цели, то ни в коем случае не читайте книгу!


Михаил Молоканов, директор по персоналу ГК «НМЖК», эксперт международного уровня по лидерству, принятию решений и внутренним организационным изменениям. Единственный русскоязычный консультант, сертифицированный по методике работы с командами Патрика Ленсиони. Первый в России эксперт, сертифицированный американским Центром исследований лидерства CLS. Удостоен награды «Совершенство в практике» Европейского фонда развития менеджмента EFMD. Почетный член Международной ассоциации коучей и тренеров ICTA. Член международного сообщества коучей CoachVille. Член отраслевой комиссии по бизнес-образованию Ассоциации Менеджеров России (АМР). Лидер тренерских рейтингов журналов «Секрет фирмы» и «Sales business / Продажи». В четверке лучших тренеров десятилетия по Оперативному управлению и управленческому влиянию. С первого выпуска (2006 г.) в международной энциклопедии «Who is Who в России». Автор 4-х книг по лидерству и управлению. Эксперт на телеканалах: Первый, Россия, НТВ, РБК, ТВ Центр, ТВ3, Культура, Домашний, Столица, ПроДеньги, ТДК, Успех, Доверие. Колумнист на радиостанции «Серебряный дождь».


Книга Романа Масленникова «Наконец-то знаменит» написана для особого круга читателей – для профессионалов, у которых уже есть что показать «всему миру», но которые еще сомневаются, стоит ли овчинка мелькания в СМИ выделки.


Из личного опыта знаю, что появление даже в суперрейтинговой программе Первого канала в качестве эксперта вовсе не привлекает толпы новых клиентов. Но она напоминает старым о твоем существовании и побуждает их быстрее обратиться к тебе еще раз.


Кроме того, появляется возможность на замечание новых знакомых: «Я вас где-то видел», – спокойно отвечать: «Возможно, на Первом канале экспертом».


И Роман со знанием дела рассказывает о всех этих нюансах широкого пиара так, что каждый профессионал с большей легкостью сможет осознать, нужно ли ему это или нет, а если нужно, то сколько усилий/денег готов он на это потратить.


И еще… Автор почему-то в качестве примеров ссылается на опыт пиара бизнес-тренеров. Возможно, в благодарность за полученные знания. Но то, о чем он рассказывает применимо к любому вольному профессионалу, да и любому человеку, желающему получить публичное признание своего профессионализма.


Павел Вербняк
Автор книги «Успех своими руками. Как вывести жизнь на новый уровень»


Прочитав книгу «Finally famous. Наконец-то знаменит», хочу в первую очередь искренне поблагодарить Романа Масленникова, автора книги, за столь содержательную и полезную подборку работающих и, на первый взгляд, простых идей по продвижению в СМИ, интернете и не только.


Книгу прочитал за 1 вечер на одном дыханию, яркие примеры из жизни Романа и известных идей помогают посмотреть на свои задачи и ситуации с другой стороны. Чувствуется многолетний опыт и экспертность автора, желание помочь и поделиться с читателями, сохранив месяцы, даже годы и большие финансовые вложения, которые могли бы быть без этой «дорожной карты».
Книга мне очень понравилась. Думаю, что и новичёк, и специалист в области пиара найдёт здесь что-то интересное и полезное.
Спасибо!


Сушинский Сергей Александрович
Президент Фонда "Защита нации",
член Координационного совета при Минздраве России,
член Экспертного совета при ФАС России
управляющий партнер GR-фирмы «Московская лига лоббистов»


Книга открывает простые и понятные пути роста популярности любого человека в любой сфере, т. к. большинство инструментов универсальны и не требуют больших финансовых вложений. Они лишь требуют настойчивости и постоянства.


Книга будет интересна политикам, бизнесменам или просто людям своего дела. Естественным следствием является то, что для истинной популярности необходимо иметь определённую степень профессионализма и личную харизму. Впрочем, ряд инструментов в некоторой степени компенсируют и эти качества. С другой стороны, даже человек профессионал, скрытый от глаз телекамер, сторонящийся известности, так неизвестным скорее всего и останется. А даже те события, которые выводят людей на аллею славы скорее всего относятся к универсальным инструментам, чем к личным заслугам. К примеру, можно спасти людей из горящего дома, а после скромно скрыться от телекамер. А можно остаться и дать интервью. Можно многие годы проводить политику в сфере гражданских прав или здравоохранения, но не давать комментариев в СМИ и остаться в тени. А можно соглашаться на встречные предложения прессы.


В этой связи стоит упомянуть, что истинное достоинство не купишь пиаром. Однако так же верно, что заслуженная известность не родится автоматически из-за долгой профессиональной работы.
Роман Масленников показывает все основные каналы популярности, выкладывает все карты на стол и показывает, что известность – это технология, а не случайное стечение обстоятельств.


Популярность копится с количеством публикаций, встреч, проведённых мероприятий, заслуженного доверия. И каждый раз, внимание СМИ, блогосферы и просто "случайных" зрителей станет следующей ступеней на пути презентации той работы, которую стоит брать на вооружение.


Рекомендую книгу Романа Масленникова в качестве пособия по обретению популярности или справочника по ведению PR-кампаний.


Татьяна Зикункова, руководитель отдела по работе с клиентами)))


Личное мнение: пиарщик не может смущаться))))) на мой взгляд, очень много смущенных смайликов по книге. Сами же учите-будь наглее!;))


Книга классная, я бы сказала: пошаговая инструкция по применению)) прочла за 2 дня, вдохновилась.


Потапов Андрей, бизнесмен


Данная книга, по моему мнению, написана для тех, кто хочет повысить (увеличить) свою значимость и ценность в этом непростом мире.


По своей сути данное произведение – это руководство к применению.
Действительно, PR акции не дешевое мероприятие. И если применить на практике те советы и правила которые описаны в данной книге, то можно реально получить желаемый результат, и неплохо на этом сэкономить.


Не совсем согласен с тем, что автор пишет про безопасность. Достаточно много примеров когда очень публичные личности либо просто пропадали, либо на них совершались покушения с летальным исходом.


В целом книга получилась достойная.
Я бы рекомендовал.


Александр Кичаев


Консультант проекта "Кадровый резерв – профессиональная команда страны" (администрация президента РФ и "Единая Россия"). Советник избирательного штаба губернаторов Астраханской и Московской областей, Республики Коми, депутатов Госдумы РФ и пр.
Автор программы деловых коммуникаций МВА РГУ нефти и газа им. И.М. Губкина.
Автор бестселлеров «Психология персонального бренда. Я стою $1 000 000», «Как управлять репутацией и сценариями своей жизни», «Жесткие переговоры в стиле агентурной вербовки» и пр.
Постоянный эксперт информационных и публицистических программ на федеральных ТВ, радиоканалах, комментатор печатных и интернет СМИ. Лучший автор (2012 и 2013 гг.) на портале E-xecutive.ru. Автор и продюсер ТВ программ «Кому на Руси жить?» (РТР), «Провинциальные истории» (ОРТ), «Другая жизнь Золотого Остапа – Арчил Гомиашвили» (НТВ). Авторский канал на YouTube – около 7 000 000 просмотров.
Председатель попечительского Совета ФСП «Достойное будущее» http://www.w-future.ru/
Член Федерации айкидо есинкан России (ФАЕР) http://www.youtube.com/watch?v=saP1DwkcEkg&feature=relmfu


Когда Роман предложил написать отзыв на свою книгу «Наконец-то знаменит! Finally famous», я не был уверен, что буду ее читать. И решил полистать ради любопытства. Но наткнулся на фразу «если вы звезда и читаете данную книгу, то, скорее всего, вы к таковому разряду не относитесь…», и поддался на «провокацию» автора. Углубился, таки, в текст, тестируя изложенные рекомендации на собственной истории привычным способом «работает – не работает».


Для кого книга? В первую очередь для амбициозных и тщеславных, желающих привлечь внимание к себе в силу демонстративного типа личности, или рассчитывая стать известным, привлекательным, востребованным… самореализоваться и монетизировать свои знания и умения. Ну и, все-таки, для звезд (пусть и нестандартно втянутым в процесс ее прочтения). Потому как, и звездам не надо расслабляться, и полезно время от времени прокачиваться и переформатироваться.


В чем особенность книги? Иронически-провокационный стиль упрощает и облегчает общение с автором.
Например, я прочитал ее, не напрягаясь за полдня. Обычно в книгах о личном бренде много рассуждений и мало примеров. Книга Романа этим не страдает. В ней достаточно кейсов, иллюстрирующих PR приемы и основные тезисы. Например, любопытны фрагменты истории продвижения самого автора, что, наверняка, поспособствует созданию доверительности и открытости у читателя и, возможно, будущего клиента.


Полезной будет информация о чек-листе, в котором структурируются основные элементы персонального брендинга. Я на всякий случай проверился по нему и почти по всем позициям поставил себе плюсик. Немало начинающих путь к Славе страдают комплексами, не дающими сделать даже первые шаги, или останавливающими на пол пути. Для них автор щедро рассыпал в тексте установки, мотивирующие на смелость, креативность, движение и снимающие эти злосчастные внутренние барьеры. Ведь именно из-за этого и случаются описанные Романом типичные ошибки и страхи, которые имеются у желающих прославиться.


Чего недостает в книге? Подробной и структурированной истории клиента (или не клиента) – захотевшего и ставшего знаменитым и успешным: его мотивация, сложности и их преодоление. Что пронизало бы красной нитью текст и стало бы показательной иллюстрацией. Но об этом автор, наверняка, еще напишет в следующих сочинениях…


Леонид Бугаев, человек-ракета, человек-магнит


Ужасная, страшная, прекрасная книга о пиаре. Читать, плакать, смеяться, находить жемчуг


Валентина Гурова, пресс-атташе российских актрис и моделей, http://www.aliyans.org/


Очередной глубокий профессиональный лайф-хак от Романа Масленникова в стиле «гуру пишет…».


Книга известного PR– гуру, предпринимателя Романа Масленникова предназначена тем, кому пришло время стать узнаваемым, известным или знаменитым – от бизнес-тренеров и коучей по личностному росту до звезд шоу-бизнеса и кино.
Также книга может быть полезна тем, кто вовлечен в бизнес по продвижению и раскрутке и хочет сделать его более эффективным.


Автор раскрывает не только технику достижения поставленных задач, но и готовит будущую знаменитость к сложным психологическим аспектам нового уровня известности – рассказывает какие дополнительные возможности и ограничения дает популярность, к чему быть готовым и какими ресурсами нужно располагать для достижения поставленных целей.


Автор предостерегает от совершения фатальных ошибок в общении со СМИ, дает советы как выстоять и противодействовать черному пиару личности.


Книга помогает развеять иллюзии, связанные с процессом создания известности, и предлагает читателю разумный подход к срокам, способам, стоимости и эффективности (полезности для клиента) различных мероприятий. В частности, автор делится опытом как долго нужно раскручивать себя до уровня звезды, каких результатов можно добиться с личным пиарщиком, и сколько стоят такие услуги.


Красочные примеры, легкий стиль изложения и необходимые знания делают книгу интересной и увлекательной. Ее можно использовать, как методическое пособие для людей, решивших стать на путь личностного PR.


Лариса Ренар, писатель, основатель «Академии частной жизни»


Время дилетантства и действий «на авось» (пробных шагов) проходит. И книга Романа Масленникова «Наконец-то знаменит» – блестящее тому подтверждение.


Можно искать свои пути и тропинки к тому, чтобы стать звездой, а можно прочитать книгу Романа и уверенно идти к своей славе. Успех оставляет следы – говорит Энтони Роббинс. И мы можем идти по этим следам, чтобы прийти туда, куда мы хотим. Конкретные рекомендации, проверенные технологии и четкий план действий помогают избежать потери времени, сил и денег и действовать прицельно и эффективно. Я счастлива, что мне в руки попала эта книга и я наконец-то знаю, что мне конкретно делать, а не действовать методом «тыка», как действовала до сих пор.


Как же я мечтала о такой книге лет пятнадцать назад, когда только начинала свой проект «Возвращение женской энергии».


И если без таких ценных знаний мне удалось стать самым известным женским тренером, то я представляю, какой успех ждет меня и мои новые проекты, теперь, когда у меня в руках книга «Наконец-то знаменит» с мудрыми, профессиональными и конкретными советами Романа.


Роман Дусенко
Автор проекта «Бизнес завтрак с Романом Дусенко», банкир, предприниматель, персональный карьерный советник.


Книга Романа Масленникова «Наконец-то знаменит», понравилась мне, во-первых, тем, что она начинается не с вопроса «как?», а с вопросов «зачем?» и «почему?».
В последнее время тема персонального пиара, или продвижения и создания личного бренда стала очень популярна на просторах Рунета.
Вдруг, в одночасье появилось великое множество тренингов, тренеров и различной литературы на эту тему в России, но лишь в немногих текстах или тренингах можно встретить понимание сущности человека, его ценностей и его миссии. Большинство пестрит быстрыми рецептами по типу «как стать звездой», уделяя все внимание вопросу «как?», начисто забывая вопросы «зачем?».
Роман, в своей книге, ставит, прежде всего, вопрос «зачем?» во главу угла. Именно от понимания человеком стоящей перед ним задачи, базирующейся на индивидуальности данного человека, строится повествование данной книги. Какие задачи должен решать для себя человек? Лишь после того, как Вы, откровенно себе ответите на вопросы, о том, что же Вы хотите добиться посредством пиара, только тогда, Роман предлагает, а фактически «вываливает» на Вас целую кучу работающих и проверенных его личным опытом практических советов о том, что же нужно делать.
Причём это не фронт-энд его инфопродукта, для того чтобы потом заманить людей на тренинг, или впарить какую-нибудь книгу, нет! Роман честно и конкретно выдает огромное количество накопленного опыта и своих знаний, лайфхаков, советов и просто ссылок, причем все ссылки рабочие, сам лично проверил по всей книге.
Теперь, если перед вами встаёт вопрос «что вам делать?», когда вам нужен личный пиар или пиар корпоративный, начните с прочтения книги Романа Масленникова «Наконец-то знаменит», и Вы получите ответы на большинство возникших у Вас вопросов.
Лично я, для тебя выписал целый лист рекомендаций, что нужно сделать.
Мало того, мы с Романом готовим для Вас маленький сюрприз, некое шоу на тему о том, как стать знаменитым.


Вера Земскова
Продюсер и промоутер
Vera.zemskova.pro
+8 лет в продюсировании
+10 тренинговых проектов («Спарта», «Алекс Мэй» и тд)
+120 миллионов рублей
Ученица Олега Нестерова (Маша и Медведи, Найк Брзов, Гришковец), Дмитрия Коннова (Директор Universal Music Russia), Леонида Бурлакова (Земфира, Мумми Тролль, Братья Гримм) и многих других известнейших продюсеров и промоутеров
Чемпионка Молдовы по практической стрельбе из пистолета, действующий международный судья и постоянный участник международных матчей по пистолету и карабину


Наше время – не для скромников. Успеха, славы и денег добиваются в наш век не обязательно талантливые, но обычно те, кто преодолел природную застенчивость. И это прекрасно, когда действительный эксперт и профессионал рассказывает, учит, остаивает свою точку зрения и всячески меняет мир.
Зачем людям знаменитость? Кто-то идет к ней от тщеславия, кто-то за деньгами, кто-то движим глобальными целями «сделать мир лучше». В любом случае, путь прийдется пройти один и тот же. Так давайте же не будем прятать алмазы в стол, а будем их гранить и показывать =)


Я уже восемь лет занимаюсь продюсированием тренеров и до этого музыкантов. Заработаны миллионы, количество запросов в поисковых системах имен моих клиентов исчисляется десятками тысяч. И все благодаря этим прекрасным двум буквам – PR.


Я очень люблю шутить на своих лекциях для тренеров и организаторов о том, пришли ли они за пресловутой «волшебной кнопкой». После ожидаемого смеха я сообщаю, что она есть. И показываю фотографию пилотной рубки самолета.
Да, «если нет реальных дел – не спасет пиар-отдел» – так выразилась моя близкая подруга пиарщица. Но качественный товар+грамотный маркетинг (при условиях ограниченного бюджета партизанский) +PR – творят чудеса. Выраженные в денежных знаках и степени влияния на мир =)


На самом деле, книг по персональному пиару, да еще и написанных простым языком, и применимым к сегодняшним реалиям – у нас не так много. Обычно считается, что это нужно всяческим генеральным директорам, политикам и так далее. Но приятное заключается в том, что обычному человеку в наше время стать известным не просто можно, а можно очень быстро. И о том, что делать – в этой книге.


Я прочитала эту книгу за один день – и мне кажется, это самый правильный формат. И я не только нашла там множество подтверждений правильности своих действий, но и почерпнула ряд новых «фишек». А, поверьте, даже если вы даже несколько примените – пристегивайте ремни и наслаждайтесь полетом вперед! Впереди слава!
Технология «раскрутки» проектов в моем продюсерском центре – сделать сначала знаменитым человека. А именно поэтому каждому, кто прийдет за консультацией ко мне – будет вручена эта книга первым делом. Потому что она сэкономит много лет, времени и денег клиенту.


Развивайтесь, растите, становитесь наконец-то знаменитыми!


Михаил Дымшиц
генеральный директор консультационной компании "Дымшиц и партнеры"


Я крайне не люблю такую стилистику (она чаще всего прячет полное отсутствие содержания), так и потому, что очень не понимаю смысла рассматривать известность как самоцель. Если ты делаешь что-то интересное и полезное, ты и так станешь "знаменитым"; если ты занимаешься ерундой твой предел – "шоу-бизнес", всякие семинары и прык-скок выступления.


Тем более я считаю крайне вредным определение "личный бренд". Бренд это упаковка, в крайнем случае – вывеска. У людей не "бренд", у людей репутация, формируемая их реальным поведением. А про "бренд" люди додумывают, он сам по себе ничего не делает.


Анастасия Джмухадзе, журналист, телеведущая, специалист по продвижению и личному брендингу, предприниматель


Книга хороша тем, что позволяет взглянуть на себя со стороны и еще раз объективно оценить, в какой точке кривой на пути к реальной узнаваемости, популярности и личному бренду ты находишься. Это объективная проверка: нужно ли мне быть звездой, готов ли я к этому и что я для этого делаю? Даже если вам покажется, что в книге сплошь прописные истины, все это вы и так знаете… Отлично! А теперь самое время перестать просто теоретически знать и начать, наконец, что-то из этого делать. Тем более, в книге дана простейшая инструкция, как именно, и она не сложнее, чем к вашему смартфону.


Тимур Асланов
главный редактор журнала «Пресс-служба»,
основатель издательского дома «Имидж-Медиа»,
автор и ведущий семинаров по PR, продажам и продвижению,
автор блога www.supersales.ru


Публичность, персональная известность, личный бренд – это не только средство потешить свое самолюбие, но и мощный инструмент нетворкинга, продаж, и даже средство защиты.


Потому что люди покупают охотнее у тех, кого они знают или про кого читали. Вступают в партнерство с теми, кто имеет хотя бы какой-то информационный бэкграунд. Нанимают на работу охотнее тех, о ком они хотя бы что-то слышали. Да и злоумышленники различного рода предпочитают не связываться с известными медийными персонажами, способными в считанные минуты всколыхнуть общественность и найти у нее защиту.


О чём это говорит? О том, что кем бы вы ни были – бизнесменом, политиком, общественным деятелем, музыкантом, художником, писателем, бизнес-тренером или просто человеком, мечтающим о стремительной карьере – вам необходимо самым серьезнейшим образом позаботиться о том, чтобы стать знаменитым, известным и узнаваемым.


Да, но как? Именно на этот вопрос отвечает книга Романа Масленникова «Наконец-то знаменит». Как во многих других книгах Романа здесь вы найдете простые и понятные инструкции, воспользоваться которыми сможет любой человек, независимо от наличия или отсутствия опыта работы в пиаре. Вы получите пошаговые методики и, что важно, много мелких, но очень полезных подсказок по важным нюансам: советы из личного опыта, ценные ссылки на ресурсы, модели поведения.


Берите, изучайте, применяйте и до встречи в радиоэфире или в ток-шоу на телевидении!


Вячеслав Макович – предприниматель, инвестор и педагог. Со-основатель инвестиционного фонда AAA TRUST, организатор соревнования бизнес-моделей StartUp Cup Russia, автор бестселлера «Сделай себе имя. Построение личного бренда».


«Наконец-то появилась стоящая книга по личному пиару!


Писать на тему построения личного бренда относительно просто. Намного сложнее написать реально практически полезную и понятную книгу по этой теме. Роман это сделал.
Книга посвящена, пожалуй, самому сильному инструменту в продвижении собственного бренда – личному пиару.


Чтобы раскрутиться, нужно, чтобы Вас крутили: по телевизору, в журналах, газетах, в Интернет среде. В этой книге Вы найдёте готовый набор техник, приёмов и советов, которые помогут Вам выйти на целевых журналистов и лидеров мнений, но, что ещё более важно, стать интересным для них.


Необходимая книга для тех, чьё имя готово к мощному продвижению в массы»


Жанна Голубицкая, писатель, журналист газеты «Московский Комсомолец»


Запишите сегодняшнее число: очень скоро я стану богатой и знаменитой.
Примерно к понедельнику – ровно столько мне надо, чтобы закончить чтение книги Романа Масленникова «Finally Famous» – «Наконец знаменит».


Признаться, я давно мечтаю прославиться и разбогатеть, но мне никак не удается. До богатых и знаменитых мне как было как до луны задом наперед (чтобы не выразиться грубее), так и остается. Вернее, оставалось… Пока я не наткнулась на волшебную книгу. Теперь у меня есть шанс все изменить, ибо жизнь раскрывается передо мной с неожиданной стороны. Я еще не дочитала книгу, но мои дела в этом направлении уже сдвинулись с мертвой точки: я стала знаменитой по принципу «против течения». Да-да, у славы есть подтипы, как со знаком «плюс», так и со знаком «минус» – кумир, скандалист, добрый гений, преступник и пр. Причем, можете кинуть в меня камень, но у отрицательных персонажей по накалу страстей человеческих слава сильнее.


А вообще все пиар – кроме некролога. А если работа построена правильно, то и некролог пиар. Как в анекдоте, когда крыса сетует морской свинке: «Вот мы с тобой одинаково противные, но почему люди тебя покупают и в доме селят, а меня ядом травят?» Свинка смотрит на нее насмешливо: а ты пиарщика-то смени!


Также из книжки я узнала, что некоторые вещи, которые в народе называют ОБС (Одна Баба Сказала), сарафанное радио и даже «гражданка укушенная» из Белого Бима, ищущая повод написать кляузу, имеют свои названия. А все эти действия, какзалось, бы уровня бабок у подъезда обретают свой денежный эквивалент, когда бла-бла-бла происходит не из любви к искусству и не в воздух, а в специально намеченном медийном пространстве. И тут гешефт материализуется буквально из воздуха!


Это меня, признаться, поразило. Пока наивные борцы за справедливость с целью переустройства мира постоянно сотрясают воздух (периодически получая по шее), другие на этом же неплохо зарабатывают – и ничего не берут в голову.


Обратите внимание: если богатыми мечтают стать почти все (даже если не говорят об этом вслух), то знаменитыми проснуться мечтает лишь не ленивое и не пугливое меньшинство – ведь придется всегда быть на виду, перед публикой выступать, косяки в личной жизни журналистам объяснять… Да и вообще, чтобы быть знаменитым «кем-то», надо что-то делать – петь, плясать или полит реформы в жизнь проводить… А быть «просто богатым» проще: деньги любят тишину – вот и сиди себе тихо, наслаждайся жизнью и широкой известностью в узком кругу.
Знакомые рассуждения?
Поздравляю: типичный взгляд обывателя! Иначе тогда почему богатые почти всегда платят, чтобы стать знаменитыми – но получается у них это только иногда? А вот слава и широкая известность практически всегда приводят к большим деньгам – разумеется, в тех случаях, когда человек от них не отказывается.


А кто быстрее всех становится на слуху?


Абсолютно верно: тот, кто устроил скандал, взбаламутивший общественность. И неважно, что именно вы сделали – женились на девушке на 30 лет моложе себя, попали в ДТП на Садовом кольце на автомобиле редкой марки, выбежали на поле голым – вы герой дня.
А при грамотной раскрутке – и не одно, а медийной недели. Медийный месяц редко кому из «чайников» удается протянуть, если только он не усугубляет деяния рецидивами. Но это опасно – можно попасть в дурку или за решетку.


В своей книге-инструкции Роман Масленников приводит пример: «Именно так случилось с Виталием Здоровецким, который выбежал в финале ЧМ-2014 по футболу на поле и возжелал поцеловать Месси. Но получилось только чмокнуть немецкого игрока. Я решил посмотреть, что же это за человек такой? Оказалось, Виталий – популярнейший американский видеоблогер, ролики которого собирают миллионы просмотров:
https://www.youtube.com/user/VitalyzdTv.


Кстати, спасибо Виталию, именно его твит и дал название данной книге»
Итак, Виталий Здоровецкий уже богат и знаменит. Роман Масленников с его книгой – тоже. Теперь очередь за читателями и последователями – и, чур, первая я!


Сергей Бехтерев, управляющий партнер компании «Правила игры»


Сбросим фиговые листочки! PR – это для тех, кому нужна слава и, конечно, деньги. Задайте себе честный вопрос, кто заработает больше: отличник с pr на тройку или троечник, умеющий пиариться на пять. Ответ очевиден: троечник с отличным PR. И разница в доходе будет в десятки и даже сотни раз.
Большинство эстра-специалистов слишком скромны, и пребывают в бедствии. Они стараются стать известными с помощью сарафанного радио. Это путь hard. Многие троечники известны и богаты благодаря своей энергии, напористости и, конечно же, правильно выстороенному pr. Они становятся известными благодаря скандалам, шуму, удивлениям и эмоциям. Это путь light.


В этой книге Вы узнаете более сотни практических приемов, которые позволяют стать отличником в PR так, что бы про вас сами узнали те, кто надо, нашли вас и сами купили то, что им надо, не спрашивая цены. Знание этих принципов поможет вам быстрее и легче добиться успеха в своей нише. Незнание этих принципов может закончиться очень плачевно. Спросите у Винсента Ван Гога.


При этом PR – это непросто, потому лучший PR – это бесплатный PR. Нужно уметь договариваться, общаться, заинтриговывать и объяснять. Этому можно учиться долго, дорого и на своих ошибках. А можно просто взять накопленный опыт и лучшие практики, приведенные в этой книге.


Становитесь отличниками в PR!


P.s. Но это не значит, что не нужно становиться отличником в том, что делаешь. Когда ты богат и знаменит, гораздо проще и быстрее из троечника становиться отличником: положение обязывает.


P.p.s. Эх, представьте себе, если бы у Винсента Вангога был пиарщик! Или если бы он прочитал эту книгу!

Предисловие от автора

ABOVE ALL



Вы обратили внимание, как представили себя авторы рецензий и предисловий? Перечитайте их еще раз. Сделайте, пожалуйста, выводы.



Меня зовут Масленников Роман, и я немного разбираюсь в личном паре.



Стал я специалистом по пиару если и не с пеленок, то со школы точно, класса с десятого. Когда я начал заниматься пиаром, то еще даже не знал, что такое пиар, но я им уже занимался. Это мне сказала редактор тверской газеты, чуть не «завернув» мою статью. Но поскольку по рекламу она не подходила, то я ее (статью), – «пробил». Я смог убедить редакцию в том, что мой текст – нечто новое и имеющие право публикации. Ведь я объективно обозревал там культурные и злачные места родного города. Тогда редакторы все-таки решили попробовать ее разместить. Так и началась моя карьера пиарщика.



Многие коллеги по цеху называют меня «ведущим экспертом», однако сам я предпочитаю оставаться вечным учеником. В пиаре нельзя прерывать свое образование и самосовершенствование, как и в других профессиях тоже.



Впоследствии именно этим я и занимался и занимаюсь до сих пор. У моих клиентов выходили статьи в журнале «Форбс», эфиры на Первом канале, мы даже играли в игру «100 к 1». Все это было абсолютно бесплатно. И я вас этому научу! Если вы захотите меня услышать и понять, конечно же.



В этой книге я расскажу вам про типы клиентов, которые обращаются за пиаром, и которым нужен пиар, как они думают. Потому что многим другим нужен не пиар как таковой, а его результаты: новые клиенты, большие продажи, серьезные корпоративные заказы, «загон» людей на тренинги, раскрутка нового направления тренингов и др. На самом деле, это должны быть результаты не только пиара. Должна вестись работа, как говорится, в комплексе.



Почему за решениями таких практических задач приходят именно к пиарщику или в пиар-агентство? Потому что есть понимание, что пиар – это те же публикации в СМИ, но только бесплатные, в отличие от рекламы, на которую везде стоит четкий прайс. Это не самое страшное. Прискорбно то, что на рекламных статьях практически всегда стоят пометки «реклама». А ее у нас не любят. Сразу возникает отторжение: опять что-то продают, большая наценка на товар за счет потребителя.



Не хочу как-то принижать рекламу, это просто факты. Вот вы, например, при просмотре любимого ТВ-шоу или во время программы по радио при виде заставки «реклама» что сделаете?



Скорее всего, переключите канал, залезете в телефон, сходите на кухню или в туалет – в общем, займетесь своими делами. Так же и здесь. Дело, конечно, не в рекламе как таковой, а в том, что она плохо сделана и не там подана.



Хорошая реклама в нужном месте и в нужное время – это прекрасный помощник и ориентир. Простой пример – контекстная реклама в интернете («Яндекс. Директ» или «Гугл. Адвордс»): ее показывают только тогда, когда вы что-то ищете. Но не о рекламе речь… Я все-таки считаю себя специалистом именно по пиару.



Так вот, редким будущим звездам нужен именно пиар и его конкретные результаты: узнаваемость, захват новой ниши, оправдание высоких гонораров, донесение результатов позиционирования и перепозиционирования до целевых групп, отвлечение внимания от чего-то ненужного вам, смещение акцентов, связи в нужных кругах, а также быстрый вход на рынок при помощи какого-либо скандала или позитивной провокации.



В основном, конечно, я веду звезд, топ-менеджеров, вице-президентов банков, бизнесменов высокого полета, реже – чиновников. У нас есть голливудская звезда, которая проживает в Лос-Анджелесе, но пиарим мы ее в России.



Среди наших клиентов было очень много диджеев. Настолько много, что мы написали даже целую книгу «СуперДиджей», у которой есть продолжение «СуперДиджей-2». В принципе, методы раскрутки любых творческих и бизнес-единиц (певцов, артистов, музыкантов, стилистов, юристов, адвокатов, консультантов, бизнес-тренеров, а также звездных персон) очень и очень похожи.



Игорь Манн в своем труде «Номер 1. Как стать лучшим в том, что ты делаешь» рекомендовал мою книгу по персональному пиару «Ты – суперличность. Остальных – к черту». В его рецензии были такие слова: «В первой части книги есть много хороших советов».


Конец ознакомительного фрагмента.

Текст предоставлен ООО «ЛитРес».

Прочитайте эту книгу целиком, купив полную легальную версию на ЛитРес.

Безопасно оплатить книгу можно банковской картой Visa, MasterCard, Maestro, со счета мобильного телефона, с платежного терминала, в салоне МТС или Связной, через PayPal, WebMoney, Яндекс.Деньги, QIWI Кошелек, бонусными картами или другим удобным Вам способом.
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