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ВНИМАНИЮ ЧИТАТЕЛЕЙ!
Ремонт и обслуживание техники, питающейся от
электрической сети, следует проводить с абсолютным
соблюдением правил техники безопасности при работе
с электроустановками (до и свыше 1000 В).



Компания AMD объявила о глобальной поддержке
покупателей со стороны Acer, Dell, HP, LENOVO, SONY
и TOSHIBA, которые к началу осеннего сезона и новоH
го учебного года планируют выпустить ноутбуки на
основе технологии VISION от AMD. На российском
рынке появится более 130 новых моделей потребиH
тельских и коммерческих ноутбуков и настольных ПК,
наделенных мощными средствами обработки видеоH
изображения. 

Технология AMD VISION упрощает процесс покупки
ПК, охватывая современные способы работы с комH
пьютерами, вместо того чтобы полагаться на зачасH
тую запутанные технические спецификации. БлагодаH
ря сочетанию мощных технологий обработки видеоH
изображений технология VISION от AMD помогает поH
требителям использовать компьютер для того, чтобы
наслаждаться видео высокой четкости, редактировать
фотографии, видео и обмениваться ими с друзьями,
а также сотрудничать и общаться в Интернете. 

«Мы отвечаем на чаяния потребителей, упрощая
выбор компьютера, который отвечает их потребносH
тям и отражает их индивидуальность — говорит Лесли
Собон (Leslie Sobon), корпоративный вицеHпрезидент
по международному маркетингу продуктов AMD. —
Те, кто мечтает о великолепном качестве видеоизоH
бражения, теперь могут полностью удовлетворить
свои потребности, приобретя новый ПК с технологией
AMD VISION от Acer, Dell, HP, Sony или Toshiba». 

ПК на основе AMD VISION по своим возможностям
подразделяются на 4 категории: от самой простой,
VISION (для решения повседневных задач), и затем по
возрастающей — PREMIUM VISION (для широкого
применения мультимедийных приложений), ULTIMATE
VISION (работа с мультимедийными приложениями на
профессиональном уровне) и BLACK VISION (максиH
мальная производительность). 

ПК на основе технологии AMD VISION уже сейчас
можно приобрести в торговых сетях.
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Летом этого года компания
PANASONIC представила на рос�
сийском рынке бытовой техники
новый продукт — стиральные ма�
шины с экосберегающими техно�
логиями. Стиральная машина явля�
ется одним из ключевых продуктов
бытовой техники PANASONIC, со�
зданной на основе глобальной кон�
цепции Eco ideas. 

Выход на российский рынок комH
пания PANASONIC планирует наH
чать с двух моделей стиральных
машин — «NAH16VX1» и «NAH14VA1».
Главные критерии экологичности
нового продукта — это низкие поH
казатели по потреблению воды
и электроэнергии наряду с миниH
мальными значениями шума и вибH
рации. 

Существенного уменьшения расH
хода воды компания PANASONIC
смогла добиться, разработав наH
клонную конструкцию барабана. НаH
клонный барабан позволил пониH
зить уровень воды в барабане на
10%, а также сделал удобной заH
грузку и выгрузку белья. При полH
ной загрузке барабана бельем на
весь цикл уходит всего 44 л воды.

Новая технология стирки Beat
Wash, на основе 3DHсенсора, регуH
лирует траекторию движения белья
и скорость вращения барабана

в зависимости от веса и объема
загрузки. Система исключает неH
сбалансированные нагрузки и соH
здает идеальный эффект трехмерH
ной стирки за счет достижения опH
тимального угла падения и одноH
временного перемешивания белья
в барабане. В результате достигаH
ется предельно бережное обращеH
ние с бельем, вещи не перекручиH
ваются и не мнутся. Адаптируя
процесс стирки к особенностям
белья, система 3D Sensor Wash
значительно сокращает время
стирки. 

Во время стирки вода добавляH
ется в барабан тонкими струйками
под широким углом (в дополнение
к основному потоку воды), которые
пронизывают всю толщу белья.
Это повышает силу воздействия на
загрязнения, поскольку раствор
моющего средства проходит
сквозь ткани и увеличивает отстиH
рывающий эффект. Такая подача
воды улучшает также и качество
полоскания. Кроме того, предусH
мотрен дополнительный цикл поH
лоскания для полного удаления
остатков моющего средства.

Одно из ключевых технологичесH
ких достижений PANASONIC — инH
верторное управление. Благодаря
высокопроизводительному бесщеH

точному индукционному двигателю
с инверторным управлением макH
симально возможная скорость отH
жима составляет 1600 об/мин (для
модели «NAH16VX1»), что позволяH
ет отжать практически всю воду из
белья и сократить время сушки.
Бесщеточный мотор и устойчивая
конструкция подавляют вибрацию
и изолируют звук, в результате чеH
го достигается сверхтихая работа
с уровнем шума всего 53 дБ при
стирке и 76 дБ при отжиме. БлагоH
даря инверторному управлению
стиральные машины PANASONIC
превзошли стандарт энергоэфH
фективности класса А, принятый
в ЕС на 20%.

PANASONIC разрабатывает свои
модели бытовой техники, стремясь
к максимальному удобству и проH
стоте эксплуатации. Панель управH
ления легко читаема, проста и поH
нятна. Предусмотрена возможность
добавлять вещи в машину во время
стирки. Новые модели содержат
также функцию автоматического
выключения в целях экономии элекH
троэнергии. LCDHпанель, титановый
ободок люка и серебристые кнопки
придают современный стиль новой
модели NAH16VX1. В стандартной
модели NAH14VA1 имеются LEDHпаH
нель и белый ободок люка.

● НОВОСТИ 

ПК на основе технологии AMD VISION уже в России

Впервые в России — 
экологичная стиральная машина PANASONIC
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В декабре прошлого года после
многолетних обсуждений был при�
нят Федеральный закон от
28.12.2009 № 381�ФЗ «Об основах
государственного регулирования
торговой деятельности в Россий�
ской Федерации» (далее — Закон
о торговле). Согласно его статье
22, данный Закон вступил в силу
с 1 февраля 2010 года. При этом
уже в январе�феврале 2010 года
в средствах массовой информа�
ции начались разговоры о его се�
рьезных недоработках, о том, что
он слишком «сырой», а в конце фе�
враля появились утверждения, что
он вообще фактически не приме�
няется. В данном обзоре будут
рассмотрены вопросы принятия
Закона о торговле, его отдельные
положения и возможная практика
их применения.

Согласно ч. 1 ст. 1 Закона о торH
говле, он определяет основы госуH
дарственного регулирования торH
говой деятельности в Российской
Федерации. При этом торговую
деятельность (или торговлю) докуH
мент рассматривает как вид предH
принимательской деятельности,
связанный с приобретением
и продажей товаров. Таким обраH
зом, сразу стоит обратить внимаH
ние, что данное в Законе о торговH
ле для целей его применения опH
ределение понятия «торговая деяH
тельность (торговля)» исключает
из сферы его регулирования проH
дажу и (или) поставку товаров неH
посредственно их изготовителями,
то есть не рассматривает данную
деятельность как торговлю.

В то же время Закон о торговле
регулирует отношения, возникаюH
щие между органами государH
ственной власти, органами местH
ного самоуправления и хозяйствуH
ющими субъектами в связи с оргаH
низацией и осуществлением торH
говой деятельности, отношения,
возникающие между хозяйствуюH

щими субъектами при осуществлеH
нии ими торговой деятельности,
а также отношения, возникающие
между хозяйствующими субъектаH
ми и покупателями при осуществH
лении первыми торговой деятельH
ности.

Стоит отметить, что данный ЗаH
кон в целом распространяется на
отношения в сфере торговли как
продовольственными, так и непроH
довольственными товарами.
В тоже время многие положения
Закона о торговле касаются только
торговли продовольственными тоH
варами, в том числе, торговли проH
дуктами питания. Это относится,
в частности, к статье 9 («Права
и обязанности хозяйствующего
субъекта, осуществляющего торгоH
вую деятельность, и хозяйствуюH
щего субъекта, осуществляющего
поставки продовольственных товаH
ров, в связи с заключением и исH
полнением договора поставки проH
довольственных товаров»), статье
13 («Антимонопольные правила для
хозяйствующих субъектов, осуH
ществляющих торговую деятельH
ность, и хозяйствующих субъектов,
осуществляющих поставки продоH
вольственных товаров») и статье 14
(«Ограничение приобретения,
аренды хозяйствующими субъектаH
ми, осуществляющими розничную
торговлю продовольственными тоH
варами посредством организации
торговой сети, дополнительной
площади торговых объектов») расH
сматриваемого Закона.

Таким образом, позиция предH
принимательских структур об отH
сутствии необходимости регулиH
рования торговли непродовольстH
венными товарами Законом о торH
говле нашла свое отражение
в принятом законодательном акте.
Так, например, одно из некоммерH
ческих объединений, действующих
в сфере производства и продажи
бытовой техники, выражало мнеH
ние, что нет необходимости в приH

нятии отдельного федерального
закона по вопросам торговли,
и что сама идея принятия подобH
ного акта, по их мнению, неверна
по существу.

Изначально данным законом
планировалось регулировать не
только вопросы, связанные с осуH
ществлением хозяйствующими
субъектами торговой деятельносH
ти, но и связанные с оказанием
ими услуг общественного питания,
а также других услуг населению.
В проекте Закона о торговле в наH
рушение статей 196 и 197 ТрудоH
вого кодекса РФ предлагалось усH
тановить обязательное прохождеH
ние продавцами и прочим персоH
налом профессиональной подгоH
товки и переподготовки, а также
другие нормы, касающиеся других
отраслей законодательства.

Однако в принятом в итоговой
редакции Законе о торговле почти
отсутствуют нормы, касающиеся
отношений по оказанию услуг,
а также исключены многие имевH
шиеся в проектах нормы, касаюH
щиеся других отраслей законодаH
тельства.

Согласно ч. 4 ст. 1 Закона о торH
говле, его положения ни в какой
мере не применяются к отношениH
ям, связанным с организацией
и осуществлением внешнеторговой
деятельности, торговли на товарH
ных биржах, деятельности по проH
даже товаров на розничных рынках,
а также куплиHпродажи ценных буH
маг, объектов недвижимости, проH
дукции производственноHтехничесH
кого назначения, в том числе элекH
трической энергии (мощности),
тепловой энергии, а также иных виH
дов энергетических ресурсов.

В ст. 2 Закона о торговле для цеH
лей его применения помимо опреH
деления понятия «торговая деяH
тельность» или «торговля» даются
также определения и ряду других
используемым в нем основным поH
нятиям: оптовая торговля, розничH

● БУДНИ СЕРВИСА

Илья Виноградов (г. Зеленоград)

Федеральный закон «Об основах
государственного регулирования торговой
деятельности в Российской Федерации»
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ная торговля, торговый объект, стаH
ционарный торговый объект, нестаH
ционарный торговый объект, плоH
щадь торгового объекта, торговая
сеть, продовольственные товары.

Так, под «оптовой торговлей»
Закон о торговле понимает вид
торговой деятельности, связанный
с приобретением и продажей тоH
варов для использования их
в предпринимательской деятельH
ности (в том числе и для перепроH
дажи) или в иных целях, не связанH
ных с личным, семейным, домашH
ним и иным подобным использоваH
нием (п. 2 ст. 2 Закона о торговле).
Стоит признать данное определеH
ние весьма неудачным, поскольку
в его основу положены цели приH
обретения товаров (причем полноH
стью совпадающие с целями приH
обретения товаров по договору
поставки, согласно ст. 506 ГражH
данского кодекса РФ (далее — ГК
РФ)), а не объемы, количество
продаваемых и приобретаемых тоH
варов. В итоге продажа товаров
коммерческой организации или
индивидуальному предприниматеH
лю, например, в магазинах формаH
та сети «METRO Cash & Carry» авH
томатически подпадает под поняH
тие оптовой торговли даже при поH
купке ими одной товарной единиH
цы, одного товара в количестве
одной штуки.

Данное в Законе о торговле опH
ределение «оптовой торговли»
скорее всего было бы более верH
ным назвать как «нерозничная торH
говля».

«Розничная торговля» рассматH
ривается Законом о торговле (п.
3 ст. 2) как вид торговой деятельH
ности, связанный с приобретением
и продажей товаров для использоH
вания их в личных, семейных, доH
машних и иных целях, не связанных
с осуществлением предпринимаH
тельской деятельности (то есть,
по сути, как торговлю, осуществляH
емую на основе предусмотренного
п. 1 ст. 492 ГК РФ договора розничH
ной куплиHпродажи).

Подводя итог вышесказанному,
стоит отметить, что на практике
помимо прочего одна и та же торH
говая операция, одна и та же торH
говая деятельность, может быть
отнесена как к сфере розничной,

так и оптовой торговли, как они опH
ределены Законом о торговле, что
может создать определенные
проблемы применения рассматриH
ваемого Закона.

Следует обратить внимание и на
возможные проблемы с применеH
нием норм Закона о торговле, каH
сающихся торговых сетей.

Под «торговой сетью» рассматH
риваемый Закон понимает совокупH
ность двух и более торговых объекH
тов, которые находятся под общим
управлением, или совокупность
двух и более торговых объектов,
которые используются под единым
коммерческим обозначением или
иным средством индивидуализаH
ции (п. 8 ст. 2 Закона о торговле).
При этом под «торговым объекH
том» Закон о торговле понимает
здание или часть здания, строение
или часть строения, сооружение
или часть сооружения, специально
оснащенные оборудованием,
предназначенным и используемым
для выкладки, демонстрации товаH
ров, обслуживания покупателей
и проведения денежных расчетов
с покупателями при продаже товаH
ров (п. 4 ст. 2 Закона о торговле).

Так, при рассмотрении торговой
сети как совокупности двух и более
торговых объектов, которые нахоH
дятся под общим управлением, моH
гут возникнуть проблемы толковаH
ния и применения термина «общее
управление» и, как следствие,
проблемы с отнесением тех или
иных торговых объектов к торговой
сети, поскольку понятие «общее
управление» в Законе о торговле
и в российском законодательстве
в целом не определено и само по
себе достаточно абстрактно.
На практике сами торговые объекH
ты могут принадлежать на какомH
либо праве одному лицу, реализуеH
мый товар при этом в обоих магаH
зинах находится в собственности
у других (одного или разных) юриH
дических лиц, а непосредственную
торговую деятельность осуществH
лять другие (одно или разные)
юридические лица, индивидуальH
ные предприниматели.

Понимать ли под торговыми
объектами, находящимися под обH
щим управлением (торговой сеH
тью) только магазины как объекты

движимого или недвижимого имуH
щества, находящиеся в собственH
ности или в аренде у одного лица,
или же такими объектами следует
считать магазины, в которых непоH
средственная торговая деятельH
ность осуществляется одним хоH
зяйствующим субъектом, либо
разными и у разных, но являющиH
мися (являющихся) дочерними или
зависимыми по отношению к одH
ной организации, или контролируH
емыми (контролирующихся) одним
физическим лицом через участие
в них, либо все указанные случаи
и возможно некие другие. Закон
о торговле на это ответа не дает.

Согласно ст. 1538 ГК РФ, юридиH
ческие лица, осуществляющие
предпринимательскую деятельH
ность (в том числе некоммерчесH
кие организации, которым право
на осуществление такой деятельH
ности предоставлено в соответH
ствии с законом их учредительныH
ми документами), а также индивиH
дуальные предприниматели могут
использовать для индивидуализаH
ции принадлежащих им торговых,
промышленных и других предприH
ятий (ст. 132 ГК РФ) коммерческие
обозначения, не являющиеся фирH
менными наименованиями и не
подлежащие обязательному вклюH
чению в учредительные документы
и единый государственный реестр
юридических лиц. Коммерческое
обозначение может использоватьH
ся правообладателем для индивиH
дуализации одного или нескольких
предприятий. Для индивидуализаH
ции одного предприятия не могут
одновременно использоваться два
и более коммерческих обозначеH
ния (п. 2 ст. 1538 ГК РФ).

При рассмотрении торговой сеH
ти как совокупности двух и более
торговых объектов, которые исH
пользуются под единым коммерчеH
ским обозначением или иным
средством индивидуализации, моH
жет возникнуть вопрос об отнесеH
нии к торговой сети торговых объH
ектов, использующих незарегистH
рированные единые или сходные
до степени смешения коммерчесH
кие обозначения (ст. 1538 «КомH
мерческое обозначение» § 4 «ПраH
во на коммерческое обозначение»
главы 76 раздела VII части четверH
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той ГК РФ), а также коммерческие
обозначения торговых объектов,
не зарегистрированных в качестве
предприятий, торговых предприH
ятий, в едином государственном
реестре органами, осуществляюH
щими государственную регистраH
цию прав на недвижимость и сдеH
лок с ней. Также неясным является
и то, какие иные средства индивиH
дуализации имел в виду законодаH
тель при определении понятия
торговой сети, в свете того, что
часть четвертая ГК РФ к средствам
индивидуализации юридических
лиц и предприятий, которым предH
оставляется правовая охрана (инH
теллектуальной собственности),
относит только фирменное наимеH
нование коммерческой организаH
ции (коммерческого юридического
лица), и собственно коммерческое
обозначение торговых, промышH
ленных и других предприятий, как
объектов недвижимого имущества,
права на которые подлежат госуH
дарственной регистрации в едиH
ном государственном реестре (соH
гласно статьям 1538, 132,
131 ГК РФ).

Согласно ч. 1 ст. 3 Закона о торH
говле, правовое регулирование отH
ношений в области торговой деяH
тельности осуществляется ГражH
данским кодексом РФ, самим ЗаH
коном о торговле, Законом РФ от 7
февраля 1992 года № 2300H1
«О защите прав потребителей»,
другими федеральными законами
и принимаемыми в соответствии
с ними иными нормативными праH
вовыми актами Российской ФедеH
рации, законами субъектов РосH
сийской Федерации и иными норH
мативными правовыми актами
субъектов Российской Федерации.
То есть, по вопросам регулироваH
ния отношений в области торговой
деятельности рассматриваемый
Закон о торговле ставит себя по
статусу выше Закона РФ «О защиH
те прав потребителей».

Отношения, связанные с органиH
зацией розничных рынков, органиH
зацией и осуществлением деяH
тельности по продаже товаров на
розничных рынках, согласно ч. 2 ст.
3 Закона о торговле регулируются
Федеральным законом от 30 декаH
бря 2006 года № 271HФЗ «О розH

ничных рынках и о внесении измеH
нений в Трудовой кодекс РоссийH
ской Федерации».

Закон о торговле наделяет опреH
деленными полномочиями в сфере
торговой деятельности органы меH
стного самоуправления. Так, соH
гласно ч. 2 ст. 6 рассматриваемого
Закона, органы местного самоупH
равления в области регулирования
торговой деятельности создают
условия для обеспечения жителей
муниципального образования усH
лугами торговли. При этом указанH
ное полномочие осуществляется
органами местного самоуправлеH
ния внутригородских муниципальH
ных образований городов федеH
рального значения Москвы
и СанктHПетербурга в случае, если
создание таких условий определеH
но как вопрос местного значения
законами этих субъектов РоссийH
ской Федерации.

Федеральный закон от
06.10.2003 № 131HФЗ «Об общих
принципах организации местного
самоуправления в Российской ФеH
дерации» относит вопросы создаH
ния условий для обеспечения жиH
телей муниципальных образований
услугами торговли к вопросам меH
стного значения. Часть 1 ст. 7 ФеH
дерального закона от 06.10.2003
№ 131HФЗ «Об общих принципах
организации местного самоуправH
ления в Российской Федерации»
предусматривает, что по вопросам
местного значения населением
муниципальных образований непоH
средственно и (или) органами меH
стного самоуправления и должноH
стными лицами местного самоупH
равления принимаются мунициH
пальные правовые акты.

Однако уже Закон о торговле опH
ределяет, что органы местного саH
моуправления вправе издавать муH
ниципальные правовые акты по воH
просам, связанным с созданием
условий для обеспечения жителей
муниципального образования усH
лугами торговли, в случаях и в преH
делах, которые предусмотрены наH
стоящим Федеральным законом,
другими федеральными законами,
указами Президента Российской
Федерации, постановлениями
Правительства Российской ФедеH
рации, законами субъектов РосH

сийской Федерации (ч. 3 ст. 3 ЗаH
кона о торговле).

Небезынтересными для многих
участников торговой деятельности
должны быть и ряд положений ст. 8
Закона о торговле, определяющей
некоторые права и обязанности
хозяйствующих субъектов, осуH
ществляющих торговую деятельH
ность, и хозяйствующих субъектов,
осуществляющих поставки товаH
ров, при организации торговой деH
ятельности и ее осуществлении.

Так ч. 2 ст. 8 Закона о торговле
определяет, что хозяйствующие
субъекты, осуществляющие торгоH
вую деятельность, при организации
торговой деятельности и ее осуH
ществлении самостоятельно опреH
деляют вид торговли, форму и споH
соб торговли, специализацию торH
говли, тип используемого торговоH
го объекта, основания использоваH
ния имущества при осуществлении
торговой деятельности, порядок
и условия осуществления торговой
деятельности, в том числе: ассорH
тимент продаваемых товаров; 

– режим работы; 
– приемы и способы, с помощью

которых осуществляется продажа
товаров; 

– количество, типы, модели
технологического оборудования,
инвентаря, используемых при
осуществлении торговой деятельH
ности; 

– способы доведения до покупаH
телей информации о продавце,
о предлагаемых для продажи товаH
рах, об оказываемых услугах (не
ясно, однако, по каким причинам
в данном случае в Законе о торговH
ле упомянуты договоры возмездH
ного оказания услуг, тогда как торH
говля товарами осуществляется на
основе договора куплиHпродажи); 

– цены на продаваемые товары; 
– форму распространения рекH

ламы в торговом объекте и в его
витринах; 

– условия заключения договоров
куплиHпродажи товаров и договоH
ров возмездного оказания услуг
(в данном случае также не ясно,
по каким причинам здесь упоминаH
ются договоры возмездного оказаH
ния услуг); 

– иные порядок и условия осуH
ществления торговой деятельности. 

● БУДНИ СЕРВИСА



www.remserv.ru №8 «Ремонт & Сервис» август 2010 7

При этом согласно указанной
норме Закона о торговле, ограниH
чение самостоятельного решения
хозяйствующими субъектами всех
указанных вопросов возможно
лишь в случаях, установленных саH
мим Законом о торговле или друH
гими федеральными законами.

Несмотря на продолжавшиеся
на протяжении многих лет споры
и вносившиеся в органы законодаH
тельной и исполнительной власти
предложения о законодательном
ограничении времени работы торH
говых объектов и объектов бытовоH
го обслуживания населения в ночH
ное и вечернее время, они не были
воплощены в данном законодаH
тельном акте. Теперь в федеральH
ном законе прямо прописано, что
хозяйствующие субъекты, осуH
ществляющие торговую деятельH
ность, самостоятельно определяH
ют режим своей работы, то есть
режим осуществления ими хозяйH
ственной деятельности, в том чисH
ле и непосредственной торговой
деятельности, если иное не предH
усмотрено только какимHлибо феH
деральным законом.

Очень актуальным является
и прямое указание в федеральном
законе на самостоятельное опреH
деление хозяйствующими субъекH
тами, осуществляющими торговую
деятельность, способов доведения
до покупателей информации
о продавце, о предлагаемых для
продажи товарах и об оказываеH
мых услугах (в данном случае закоH
нодатель видимо имел в виду услуH
ги, оказываемые хозяйствующими
субъектами, осуществляющими
торговую деятельность, как сопутH
ствующую деятельность в связи
с продажей товаров — услуги по
доставке, сборке, подключении,
настройке товаров и т.п.), хотя раH
нее право хозяйствующих субъекH
тов на самостоятельное определеH
ние способов доведения до покуH
пателей информации о продавце,
о предлагаемых для продажи товаH
рах и об оказываемых услугах,
с учетом необходимости ее довеH
дения в наглядной и доступной
форме, и подразумевалось. 

Ограничение самостоятельности
хозяйствующих субъектов, осуH
ществляющих торговую деятельH

ность, в выборе способов доведеH
ния до покупателей информации
о продавце, о предлагаемых для
продажи товарах, об оказываемых
услугах, согласно ч. 2 ст. 8 Закона
о торговле возможно только в слуH
чаях, установленных самим ЗакоH
ном о торговле или другими федеH
ральными законами. Однако соH
гласно п. 1 ст. 495 «ПредоставлеH
ние покупателю информации о тоH
варе» § 2 «Розничная купляHпродаH
жа» главы 30 «КупляHпродажа» ГК
РФ, продавец по договору розничH
ной куплиHпродажи обязан предосH
тавить покупателю необходимую
и достоверную информацию о тоH
варе, предлагаемом к продаже, соH
ответствующую установленным заH
коном, иными правовыми актами
и обычно предъявляемым в розH
ничной торговле требованиям к соH
держанию и способам предоставH
ления такой информации. Таким
образом, рассматриваемая норма
ч. 2 ст. 8 Закона о торговле, в части
договоров розничной куплиHпродаH
жи прямо противоречит п. 1 ст.
495 ГК РФ, поскольку не предусмаH
тривает ограничения прав хозяйH
ствующих субъектов, осуществляH
ющих торговую деятельность,
на самостоятельное определение
способов доведения до покупатеH
лей информации о продавце
и о предлагаемых им для продажи
товарах, если такие способы довеH
дения данной информации опреH
делены не федеральными законаH
ми, а подзаконными нормативныH
ми правовыми актами и (или)
обычно предъявляемым в розничH
ной торговле требованиям к содерH
жанию и способам предоставления
такой информации.

Так, например, согласно п. 1 ст.
9 Закона РФ «О защите прав поH
требителей» исполнитель услуг
(работ) и продавец товаров, являH
ющиеся организациями (юридичеH
скими лицами), обязаны доводить
до сведения потребителей фирH
менное наименование (наименоH
вание) своей организации, место
ее нахождения (адрес) и режим ее
работы на своей вывеске.

Согласно п. 11 Правил продажи
отдельных видов товаров, утверH
жденных постановлением ПравиH
тельства РФ от 19.01.1998 № 55,

об имеющихся в товаре недостатH
ках продавец по договору розничH
ной куплиHпродажи должен предH
упредить покупателя не только
в устной, но и в письменной форме
(на ярлыке товара, товарном чеке
или иным способом). В соответH
ствии с п. 48 Правил продажи отH
дельных видов товаров, образцы
предлагаемых для продажи техниH
чески сложных товаров бытового
назначения должны быть размещеH
ны в торговом зале, иметь оформH
ленные ярлыки с указанием наимеH
нования, марки, модели, артикула,
цены товара, а также краткие анноH
тации, содержащие его основные
технические характеристики.

Форму распространения реклаH
мы в торговом объекте и в его витH
ринах хозяйствующие субъекты
также определяют самостоятельH
но, но, естественно, с учетом обH
щих и специальных требований
и ограничений, установленных заH
конодательством Российской ФеH
дерации о рекламе, которое соH
стоит из Федерального закона от
13.03.2006 № 38HФЗ «О рекламе».

Как было сказано ранее, ч. 2 ст.
8 Закона о торговле определяет,
что хозяйствующие субъекты, осуH
ществляющие торговую деятельH
ность, при организации торговой
деятельности и ее осуществлении
самостоятельно определяют услоH
вия заключения договоров куплиH
продажи товаров, договоров возH
мездного оказания услуг, за исH
ключением случаев, установленH
ных самим Законом о торговле или
другими федеральными законами.
Необходимо отметить, что данные
положения Закона о торговле такH
же противоречат ГК РФ, поскольку
фактически ограничивают волю
сторон при определении условий
договора куплиHпродажи товаров
и договоров возмездного оказания
услуг, обязательными правилами,
установленными только федеральH
ными законами.

Согласно п. 4 ст. 421 ГК РФ услоH
вия договора определяются по усH
мотрению сторон, кроме случаев,
когда содержание соответствуюH
щего условия предписано законом
или иными правовыми актами (ст.
422 ГК РФ). Пунктом 1 ст. 422 ГК
РФ предусмотрено, что договор
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должен соответствовать обязаH
тельным для сторон правилам, усH
тановленным не только законом,
но и иными правовыми актами
(императивным нормам), действуH
ющим в момент его заключения. 

При этом иные правовые акты,
содержащие нормы гражданского
права, и не являющиеся законодаH
тельными, принимаются в соответH
ствии с пунктами 3H7 ст. 3 ГК
РФ. В п. 4 ст. 3 ГК РФ, в частности,
определено, что Правительство
РФ вправе принимать постановлеH
ния, содержащие нормы гражданH
ского права на основании и во исH
полнение ГК РФ, иных законов,
а также указов Президента РФ.

Так, пунктом 4 ст. 426 ГК РФ
предусмотрено, что в случаях,
предусмотренных законом, ПравиH
тельство РФ может издавать праH
вила, обязательные для сторон при
заключении и исполнении публичH
ных договоров (типовые договоры,
положения и т.п.), к каковым п. 1
той же ст. 426 ГК РФ, п. 2 ст. 492
и п. 2 ст. 730 ГК РФ относят, в частH

ности, договор розничной куплиH
продажи (розничную торговлю)
и договор бытового подряда.
На основании и в соответствии с п.
4 ст. 426 ГК РФ, в абз. 2 п. 2 ст. 1
Закона РФ «О защите прав потреH
бителей» оговаривается право
Правительства РФ издавать для
потребителя и продавца (изготовиH
теля, исполнителя, уполномоченH
ной продавцом (изготовителем)
организации или уполномоченного
продавцом (изготовителем) индиH
видуального предпринимателя,
импортера) правила, обязательные
при заключении и исполнении пубH
личных договоров (договоров розH
ничной куплиHпродажи, энергосH
набжения, договоров о выполнеH
нии работ и об оказании услуг).

При несоответствии условий доH
говора куплиHпродажи товара или
договора возмездного оказания
услуг требованиям подзаконных
правовых актов соответствующие
условия будут являться недействиH
тельными, также как если бы они
не соответствовали закону.

Согласно ст. 168 ГК РФ, сделка,
не соответствующая требованиям
закона или иных правовых актов,
ничтожна, если закон не устанавH
ливает, что такая сделка оспориH
ма, или не предусматривает иных
последствий нарушения. НедейH
ствительность части сделки не
влечет недействительности проH
чих ее частей, если можно предH
положить, что сделка была бы соH
вершена и без включения недейH
ствительной ее части
(ст. 180 ГК РФ).

Необходимо отметить, несмотря
на то что принятый Закон о торH
говле обсуждался много лет, он
нуждается в серьезной доработке.
В тоже время существование спеH
циального федерального закона,
регулирующего торговую деятельH
ность, представляется необходиH
мым. 

И как стало известно, уже в февH
рале этого года ряд федеральных
ведомств уже начали разработку
поправок к только что принятому
Закону о торговле.
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