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50 ПОСЛЕПЕЧАТЬ 

ЛУЧШАЯ ПОСЛЕПЕЧАТЬ  

ДЛЯ ЦИФРОВЫХ ПЕЧАТНЫХ 

САЛОНОВ 

Народный рейтинг — самые 
полезные устройства для после-
печатной обработки в компани-
ях, работающих с клиентами «с 
улицы». 
юрий захаржевский

62 СПРАВОЧНИК ПОКУПАТЕЛЯ 

ТРИ ЯПОНСКИХ БОГАТЫРЯ 

Выбираем цифровой  
дупликатор. 
юрий захаржевский

67 FESPA-2014 

FESPA AWARDS 2014 

ПРИГЛАШАЕТ ВСЕХ 

Приглашаются к участию рабо-
ты, выполненные одним или 
несколькими из специальных 
способов печати (от цифровой 
до трафаретной и тампонной) 
в 10 номинациях. Работы будут 
показаны онлайн и на выставках 
FESPA, проходящих в 2014 г. 

РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 

(приложение)

54 НОВОСТИ

55 КРАСКИ 

КРАСКИ-2013:  

ИТОГИ И ПЕРСПЕКТИВЫ ** 

Для производителей 
полиграфических красок  
2013 г. оказался хорошим,   
а в центре внимания оставались 
краски для упаковки, струйной  
и УФ-печати. 
дэвид саванстано

60 БУМАЖНЫЕ НОВОСТИ

Publish № 1/2, 2014

22 ТЕМА НОМЕРА 

CTP-2013: ГОД КИТАЯ В РОССИИ 

Среди главных тенденций рынка CTP 
для офсета в ушедшем году: акти-
визация китайских производителей, 
приход новых игроков и, увы, сокра-
щение количества инсталляций. 
игорь терентьев

34 ОПРОС НОМЕРА 

СОБСТВЕННЫЙ ФОРМНЫЙ  

УЧАСТОК ИЛИ УСЛУГИ  

РЕПРОЦЕНТРА —  

КРИТЕРИИ ВЫБОРА

38 ФОРУМ 

НОВЫЙ KODAK – 

ФОКУС НА ПЕЧАТИ 

Вернувшись к нормальной работе 
после 20 месяцев реорганизации на 
основании главы 11, Kodak уверенно 
смотрит в будущее. Об итогах года 
и перспективах нам рассказал 
управляющий директор по региону 
EAMER (Европа, Африка, Ближний 
Восток) Филип Каллимор.

43 ШИРОКОФОРМАТНАЯ ПЕЧАТЬ 

ИННОВАЦИИ В СТРУЙНЫХ 

ПРИНТЕРАХ: СЛЕДУЮЩИЕ 5 ЛЕТ * 

Эволюция струйных технологий 
продолжается. 
николас м. хельмут, flaar reports

11

22
16  RICOH PRO C5100S 

юрий захаржевский

19  GMP PROTOPIC  

AUTO-540 SLEEK 

юрий захаржевский

6  ГИБКОСТЬ  

manroland web systems

7  ТРЕТИЙ ПОСТАВЩИК  

ЛАТЕКСА 

8  ВОЗВРАЩЕНИЕ KODAK  

3 ОТ РЕДАКТОРА

36 ПАМЯТКА МЕНЕДЖЕРУ 

ТИПОГРАФИИ

40  В ТИПОГРАФИИ  

С МАРСЕЛЕМ

42 ДЕТАЛИ С ЮРИЕМ 

ЗАХАРЖЕВСКИМ

49 ДЕТАЛИ С ЮРИЕМ 

ЗАХАРЖЕВСКИМ

52 КАПЛЯ ЗА КАПЛЕЙ  

С СЕРГЕЕМ БЕЛОКУРОВЫМ

68 ПОРТФОЛИО

72 ПОСЛЕДНЯЯ  

СТРАНИЦА

72

колонки

* Публикуется с разрешения FLAAR Reports. Все права защищены. (c) 2014 
** Журнал InkWorld Magazine, ноябрь 2013 г.
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Цвет года —  

сияющая орхидея

Pantone представила цвет насту-
пающего года — сияющая орхи-
дея Pantone 18-3224 (Radiant Or-
chid). Исполнительный директор 
института Pantone Леатрис Ай-
земан считает, что этот оттенок 
станет воплощением творческого 
начала и оригинальности, кото-
рые так ценят в современном об-
ществе. «Завораживающая гар-
мония цвета фуксии, пурпурных 
и розовых тонов», — охарактери-
зовала она новый цвет года.
Источник: Pantone

Русский PaintShop Pro

Поступила в продажу русская 
версия цифрового фоторедакто-
ра Corel PaintShop Pro X6 с новой 
64-битной архитектурой (ориен-
тировочная цена — 3600 руб. за 
коробку). Повышенная произво-
дительность, оптимизирован-
ный интерфейс и новые инстру-
менты выделения призваны сде-
лать обработку фотографий бы-
стрее и удобнее. Ускорены про-
цедуры открытия и сохранения 
файлов, а также применения эф-
фектов. Реализована возмож-
ность одновременно открывать 
до 50 файлов больших размеров, 
что существенно ускоряет пакет-
ную обработку, компоновку мно-
гослойных изображений и HDR-
обработку. Новая версия поддер-
живает подключаемые модули 
Adobe Photoshop. Среди новых 
инструментов — кисть «умное 
выделение» и автоматическое 
выделение. Чтобы загрузить бес-

платную полнофункциональную 
пробную версию продукта, по-
сетите веб-сайт www.corel.com/ 
paintshoppro.
Источник: Corel

Попробуйте Quark DesignPad

Quark обновила бесплатное 
приложение Quark DesignPad 
для iPad, которое удостоилось 
звания «App of the Year 2013» от 
журнала Macworld, усовершен-
ствовав целый ряд функций. Раз-
работка предназначена для соз-
дания плакатов, открыток, ре-
кламных объявлений, пригла-
шений, брошюр, визиток прямо 
на iPad. Готовый дизайн можно 
распечатать, доделать в QuarkX-
Press либо поделиться им через 
Twitter, Facebook, электронную 
почту. Новая версия совместима 
с iOS 7, поддерживает создание 
многостраничных файлов PDF 
и QuarkXPress. Разработчики 
предусмотрели ряд новых функ-
ций, среди которых текстовые 
таблицы стилей, автоматическое 
форматирование текста, усовер-
шенствованный подбор цветов. 
Стоимость профессиональной 
версии с поддержкой публика-
ций полиграфического качества 
составляет 9,99 долл.
Источник: Quark 

32 профессиональных 

дюйма

Благодаря разрешению, вчетве-
ро превышающему Full HD, флаг-
манский монитор Dell UltraSharp 
UP3214Q (130 000 руб.)для про-

28 января открылась выставка «Упаковка/УпакИталия 2014», организо-
ванная «Мессе Дюссельдорф Москва». Традиционно решения для печати 
занимают очень небольшую часть экспозиции. Самым заметным был стенд 
Global Printing Systems, партнёра английской Domino. Помимо уже привыч-
ных струйных решений Domino, на стенде была представлена система этике-
точной печати на базе механизма Memjet от TrojanLabel. На стенде Foxjet по-
казали струйную систему прямой маркировки гофрокоробок (не заготовок), 
работающую с водными чернилами. Французская Machines DUBUIT вместе 
с партнёрами «АТ Десайн» представляла трафаретную машину для цветной 
печати по бутылочкам. За один рабочий цикл машина способна нанести сра-
зу четыре краски на бутылки разнообразной формы — круглые, квадратные и 
т. п. Первая такая машина уже продана российскому заказчику.

Организованный на выставке «Форум будущего» был адресован всем, 
кто занимается дизайном и изготовлением упаковки. 29 января на нём высту-
пала Сьюзан Макивен (Ассоциация ProCarton). Она рассказала о резуль-
татах масштабного исследования восприятия упаковки в Германии. Сьюзан 
представила примеры инновационной упаковки, победившей в ежегодном 
конкурсе ProCarton/ECMA(см. «Картонный вау-фактор», Publish № 11; http://
www.publish.ru/articles/201311_20013152). Самый оригинальный пример — 
светящаяся в руках покупателя упаковка для алкоголя.

Ещё один интересный доклад назывался «Любовный треугольник: идея, 

дизайн, реализация». Его представила Анна Луканина (исполнительный 
директор Depot WPF и вице-президент EPDA). Анна рассказала об особен-
ностях взаимодействия владельцев бренда, производителей упаковки и мар-
кетинговых агентств. Они представляют собой своеобразный любовный тре-
угольник, каждая из вершин которого не может жить без двух других. «Са-
мая большая боль для дизайнера — увидеть в магазине упаковку, которая из-
за своего некачественного исполнения работает совсем не так, как задумыва-
лась», — отметила Луканина.

Её коллега — Алексей Андреев (генеральный директор Depot WPF) по-
радовал собравшихся примерами из жизни упаковки для потребительского 
рынка. Доходит до парадоксов. «Иногда для продвижения продукции под-
ходит нарочито плохая упаковка, — удивил собравшихся Алексей и пояснил 
свою мысль. — Мол, производитель все свои силы вложил в изготовление ка-
чественного продукта, а до упаковки руки не дошли».

На форуме также прозвучали презентации «Холодное тиснение фольгой — 
новые возможности 3D-отделки» (Харальд Гавин, Isimat) и «С НР Scitex 2 вы 
всегда на два шага впереди в области цифровой печати на упаковке» (Йорг-
Петер Кобер, Hewlett Packard/Европа). — И. Терентьев
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Упаковка как носитель 
широкого радиуса действия

С. Макивен, А. Луканина, А. Андреев

к содержанию



новости

фессиональных пользователей 
отличается исключительно вы-
сокой чёткостью и детализаци-
ей. Модель с LED-подсветкой в 
ультратонкой рамке подходит 
для мультиэкранных инсталля-
ций. Особенности устройства: 
разрешение 3840 2160, диаго-
наль 31,5 дюйма, статическая 
контрастность 1000:1, углы об-
зора 176/176; технология Dell 
PremierColor для точной цветопе-
редачи. Производитель заявляет 
о 99 % покрытии цветового диа-
пазона AdobeRGB (100 % sRGB) 
с 1,07 млрд цветовых оттенков, 
что является самым высоким по-
казателем на рынке. Возмож-
на точная калибровка для рабо-
ты с определёнными палитра-
ми. Интерфейсы представлены 
4 разъёмами USB 3.0, DisplayPort 
1.2/mini-DisplayPort; HDMI (v1.4); 
кардридером 6-в-1.
Источник: Dell

Принтер-рекордсмен

HP провела официальную пре-
зентацию принтеров HP Officejet 
Pro X нового поколения на ба-
зе  оригинальной техноло-
гии HP PageWide (цена принте-
ров — от 17 200 руб., МФУ — от 
26 980 руб.). По словам произво-
дителя, новые принтеры для ма-

лых и средних ра-
бочих групп (от 3 до 
15 человек) обеспе-
чивают скорость 
печати в два раза 
выше по сравне-
нию с лазерными 
принтерами при 
стоимости отпе-
чатка вдвое ниже. 
Принтер Officejet 
Pro X уже занесён в «Книгу ре-
кордов Гиннесса» как самый бы-

стрый настоль-
ный принтер в 
мире. Картрид-
жи HP 970/971 с 
п и г м е н т н ы м и 
чернилами обе-
спечивают ка-
чество и сохран-
ность напечатан-
ных документов 
в соответствии 

со стандартом ISO 11798 (ре-
сурс до 9200 стр.). Модели уком-

плектованы цветным сенсорным 
экраном с диагональю 10,9 см, а 
широкий набор веб-сервисов от-
крывает доступ к печати с любых 
мобильных устройств. Техноло-
гия HP PageWide со скоростью пе-
чати до 70 стр./мин использует-
ся в рулонных ЦПМ HP Inkjet Web 
Press, однако решение для офис-
ных принтеров было разработа-
но практически заново. Непод-
вижная печатающая головка HP 
PageWide имеет 42 240 сопел ши-
риной во всю страницу — пере-
мещается только бумага.
Источник: HP

На пределе детализации

Canon добавила к модельно-
му ряду принтеров и МФУ Pixma 
модели iP8740, iX6840, MX474, 
MX534 и iP2840.

Принтер Pixma iP8740 форма-
та A3+ с 6-цветной системой чер-
нил, включая серые, предназна-
чен для цветной и ч/б печати фо-
тографий. Мин. объём капли со-
ставляет 1 пл при разрешении до 
9600 dpi. Возможности подклю-
чения представлены поддержкой 
Wi-Fi, Google Cloud Print и Apple 
AirPrint. Есть функция печати на 
дисках с набором шаблонов.

Высокопроизводительный 
принтер Pixma iX6840 формата 

РЕКЛАМА

3D-печать для дизайнеров
Adobe анонсировала новые возможности 3D-печати в программе Adobe 
Photoshop CC: обновления позволяют пользователям Creative Cloud бы-
стрее и нагляднее создавать, редактировать, просматривать, печатать 
3D-модели. Среди функций — автоматическое исправление сетки и ге-
нерация опорных элементов. Разработчики отмечают, что с новой вер-
сией Photoshop CC можно печатать модели на локальном 3D-принтере 
или посредством встроенного доступа к популярным сетевым услу-
гам 3D-печати. Программа поддерживает популярные настольные 
3D-принтеры, включая MakerBot Replicator, а также весь спектр высоко-
качественных материалов, доступных на Shapeways. 

Кроме того, Adobe представила новые возможности флагманских ди-
зайнерских приложений и сервисов в рамках обновления Creative Cloud. 
Среди них инструмент Perspective Warp для смены точки обзора, а так-
же технология Linked SmartObjects, автоматически обновляющая конеч-
ный дизайн при изменении связанного файла. Шрифты Typekit теперь 
можно интегрировать в проекты печати, файлы PDF, приложения DPS и 
другие объекты, а новые возможности InDesign CC снижают вероятность 
ошибок из-за отсутствия шрифтов.
Источник: Adobe Systems
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Времена, когда решения для рулон-
ных типографий, что называется, «вы-
секались в камне» — проектировались 
и строились для последующей эксплу-
атации без особых изменений десятка-
ми лет — ушли. Руководители москов-
ского представительства manroland 

web systems — директор Михаель Кё-

ниг (на снимке — слева) и координатор 
продаж, сервиса и реализации проек-
тов Денис Андросов рассказали о том, 
как изменились подходы компании к 
ведению бизнеса.

Каковы итоги года?

М. К. Год для нас был успешный, осо-
бенно если сравнивать с другими про-
изводителями рулонных офсетных машин. Увы, на рынке рулонного офсе-
та продолжалось падение. В прошлом году мы рассчитывали, что весь ми-
ровой рынок рулонных офсетных машин в 2013 г. составит около 600 млн 
евро. Предварительные итоги — около 500 млн евро. При этом наши про-
дажи достигнут 265 млн евро. Из них примерно треть приходится на сер-
вис, остальное — продажи нового оборудования. Журнального оборудова-
ния продавалось больше, чем газетного. На фоне других производителей в 
рулонном секторе, работающих в высшем ценовом сегменте, мы считаем 
свои результаты очень успешными. Если же сравнивать с производителя-
ми машин начального уровня, такими как Manugraph, то мы пока не можем 
быть довольными. Именно поэтому в наших планах на следующий год — 
предложить рынку новые машины начального уровня — одинарной шири-
ны (внутреннее название этого проекта — Entry Level). По плану первые ма-
шины должны быть показаны уже в IV кв. 2014 г. Конструкция будет полно-
стью разработана нашими специалистами в Германии, а изготавливать ма-
шины будет один из азиатских производителей. Сейчас мы его выбираем. 

Если вернуться к происходящему на рынке рулонного офсета, то отмечу — 
на фоне продолжающегося падения многие типографии закрылись или со-
кратили свои мощности. Как следствие, увеличилось предложение б/у ма-
шин. Это оборудование уходит в Восточную Европу и страны бывшего СССР. 
В том числе и поэтому в 2013 г. у нас  и у наших непосредственных конкурен-
тов не было продаж новых машин в России — трудно продавать новое обору-
дование, если конкурентом ему выступает совсем «свежее» б/у. 
В интервью для сентябрьского номера Дмитрий Ремезов («Внеш-

мальтиграф») отметил, что рынок газетных б/у машин не безграни-

чен, а адекватных предложений в СНГ очень мало...

М. К. Я с ним согласен. Просто мы говорим о машинах разных классов и, 
соответственно, о разных секторах рынка рулонного офсета. Мы работа-
ем с машинами журнальными и газетными двойной ширины или двойного 
диаметра. У нас есть информация о нескольких проектах с б/у машинами 
такого класса в России в разных стадиях реализации. 
Похоже, что спрос на рулонный офсет существует, но ожидания и 

возможности покупателей, с одной стороны, и продавцов новых ма-

шин, с другой, существенно расходятся?

Д. А. Я подчеркну, что когда мы говорим о б/у машинах, то имеем в ви-
ду определённый уровень качества, производительности и цены. Напри-
мер, в этом году мы прорабатывали вариант поставки машины из 4-6 ба-
шен 5-летнего возраста с очень небольшой наработкой. Очевидно, что этот 
сегмент существенно отличается от того, где могут быть предложения газет-
ных машин за 200 тыс. евро.
Мы знаем, что manroland web systems много внимания уделяет сер-

вису. Как развивается это направление?

М. К. Мы очень довольны развитием сервиса. Речь идёт о крупных проек-
тах по модернизации. Например, они были реализованы на «Первом по-
лиграфкомбинте» и в типографии «Экстра-М», в прошедшем году с эти-
ми клиентами было заключено несколько крупных сервисных контрактов.  
Осуществлялись также поставки запчастей. Цель заключается в том, чтобы 
клиенты могли повышать эффективность своих производств, а также нала-
живать выпуск инновационных продуктов за счёт дооснащения уже уста-
новленного оборудования.
Мы слышали жалобы некоторых российских типографий на то, что 

сервисные контракты и отдельные услуги существенно подорожа-

ли по сравнению с уровнем до бан-

кротства manroland. Можете это 

прокомментировать?

М. К. В тех контрактах, которые суще-
ствуют между нами и типографиями, я 
существенного подорожания не вижу, 
часовые ставки на выполняемые сер-
висные работы остались неизменны-
ми, расценки на работы инженеров-
электронщиков даже немного поде-
шевели. Безусловно, мы должны от-
слеживать повышения стоимости услуг 
у наших непосредственных конкурен-
тов. Я наблюдаю тенденцию повыше-
ния стоимости услуг в условиях посто-
янного сужения рынка оборудования. 
Если же говорить о тех поставках зап-

частей, которые проходят через другие каналы, то мы конечные цены не 
контролируем. 

Сервисные контракты типографии могут заключать напрямую или с на-
шим партнёром «ВИП Системы» — типографии выбирают сами более под-
ходящий для них вариант. Второй вариант обычно предпочтительнее, если 
типография не ведёт самостоятельно внешнеторговую деятельность. Воз-
можно, сыграло свою роль и то, что прошедший год (а точнее — период с 
конца 2012 г.) был переходным. В это время существовали возможности ку-
пить запчасти у разных поставщиков, в том числе и у неавторизованных. 
И такие поставки могли быть дешевле, но сравнивать эти цены с официаль-
ными некорректно. Это не наш путь — мы должны предоставлять качествен-
ные и надёжные услуги.
Д. А. Мы стараемся подходить индивидуально. Нельзя сравнивать типо-
графию уровня «Экстра М», представляющую собой крупнейший газетный 
комплекс на территории РФ, с небольшой районной типографией. «Экс-
тра М» за два последние года заключила с нами два крупных договора — 
на поставку запчастей и на оказание сервисных услуг. Мы подписали их на 
«Полиграфинтер-2013». Нам удалось договориться о ценах и условиях. Мы 
всегда найдём способ предоставить нашему давнему партнёру условия, 
которые его устроят. В случаях с типографиями, которые более ограничены 
в финансах, мы тоже идём навстречу, предлагая более доступные наборы 
услуг. По-прежнему пользуется популярностью услуга дистанционной диа-
гностики в вариантах оплаты за каждый звонок или абонентской.

Наша компания вкладывает в понятие «сервис» не только запчасти. Речь 
также идёт о сервисных услугах, направленных на оптимизацию уже суще-
ствующего у клиента бизнеса. Мы хотим помочь клиенту сделать его бизнес 
более успешным, а не просто поменять какую-то шестерёнку. Свежий при-
мер — на ППК на протяжении года мы реализовывали проект по дооснаще-
нию системы PECOM определёнными функциями, позволяющими импор-
тировать данные с машины в системы MIS (АСУ типорафии) — Hiflex и 1C.

Но нам ещё есть куда расти в расширении сервиса. У нас есть готовые 
пакетные предложения по модернизации, включая интеграцию современ-
ной электроники в старые машины. Пока, к сожалению, на эти предложе-
ния рынок реагирует вяло — нет сложившейся культуры регулярного обнов-
ления «внутренностей» машин. 
Помимо предложения машины начального уровня, можете расска-

зать ещё что-то о перспективных проектах?

М. К. У нас есть собственные перспективные разработки в области после-
печати для рулонных ЦПМ — специализированные фальцевальные маши-
ны. Здесь мы тесно сотрудничаем с Océ. Совместных продаж пока не бы-
ло, но отдельно наши фальцаппараты FormLine и FoldLine уже устанавлива-
лись в цифровые типографии — в 2013 г. продано уже 12 машин. 11 из них 
приобретены клиентами из Азии, одна поставлена в Италию в известную 
типографию Rotolito. Самые важные преимущества наших решений — вы-
сокие гибкость и производительность, полностью соответствующие требо-
ваниям цифрового производства. Их можно использовать в линию с ЦПМ 
или автономно — подключив к размотке. Мы продолжаем работы в этом 
направлении, есть несколько совместных проектов с HP. Мы уверены, что 
это очень перспективно.
Д. А. Думаю, эти решения будут востребованны ещё и потому, что при их 
создании использован весь опыт manroland в области работы с бумажным 
полотном — надёжность проводки, точность приводки и рубки и т. д. 

Готовы подходить гибко
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A3+ на пять чернильниц рекомендован для 
печати таблиц, плакатов и фотографий, под-
держивает подключение по Ethernet и Wi-Fi. 
Скорость обоих моделей — 14,5 изобр./мин 
для ч/б и 10,4 изобр./мин для печати в цвете.

Новые МФУ MX474 и MX534 для домаш-
них офисов с функцией двухсторонней печа-
ти и беспроводным подключением выполня-
ют печать, копирование, сканирование, при-
ём и отправку факсов. Компактный моно-
функциональный принтер Pixma iP2840 для 
повседневных нужд заменит модель iP2700.
Источник: Canon

Полноформатный старт

С 1 февраля «Терем» начинает официаль-
ные продажи полноформатной термальной 
CTP-системы AGFA: Avalon B8—24S, анонси-
рованной в конце 2013 г. Решение разрабо-
тано специально для чувствительных к цене 
рынков, где стоимость оборудования высту-
пает одним из ключевых критериев при вы-
боре оборудования. При цене 79 000 евро си-
стема: Avalon B8—24S сопоставима не толь-
ко с полуформатными 4-полосными реше-
ниями, но и с ценами на CTP того же фор-
мата «из Китая». Преимущества: Avalon 
B8 —24S как качественной европейской 
CTP-системы — высокая надёжность и отка-
зоустойчивость техники, а значит, и беспе-
ребойный вывод форм. Устройство с внеш-
ним барабаном оснащено 64-канальной ла-

зерной диодной системой с разрешения-
ми 1200, 2400 и 2540 dpi. Формат охватыва-
ет пластины от 450 370 до 1060 830 мм при 
производительности 23 пл./ч (для 2400 dpi). 
Начиная со II кв. 2014 г. производительность 
можно будет увеличить до 32 пл./ч. К заказу 
доступны конфигурации в линию (с бесхими-
ческим вымывным или проявочным процес-
сором) и автономные.
Источник: «Терем»

Латексный принтер от Ricoh

Ricoh начала продажи широкоформатно-
го латексного принтера Ricoh Pro L4100 (до 
18,2 м 2), ориентированного на рынок на-
ружной рекламы. Новинка доступна в двух 
модификациях: Ricoh Pro L4130 для рулон-
ной бумаги шириной до 130 см и Ricoh Pro 
L4160 для рулонов шириной до 160 см. Цве-
товая схема: CMYK плюс опциональные оран-
жевые, зелёные и белые чернила. Размер пе-
ременной капли — от 4 пл (возможно комби-

17 декабря в Британской высшей школе дизайна (БВШД, Москва) состоялось торжественное 
открытие первой Roland DG Academy на территории России. 

Roland DG Academy — подразделение Roland DG, которое занимается обучением основам и 
тонкостям цифровой печати студентов и профессионалов отрасли. Её учащиеся имеют доступ к 
современному оборудованию Roland DG и консультациям ак-
кредитованных специалистов. 

Руководитель Roland DG Academy на территории Се-
верной Европы Карит Расмуссен сообщил, что подразде-
ление Академии уже имеется в Швеции, а в Дании — це-
лых 4. Особенное внимание в них уделяется направлению 
3D-прототипирования и дизайна, включая ювелирное дело 
и даже стоматологию. В 2014 г. и российской Академии бу-
дет предоставлено оборудование для 3D-печати (при этом в 
БВШД уже используют фрезерные станки Roland DG для соз-
дания трёхмерных моделей). 

Планы по организации Академии, как рассказал глава пред-
ставительства Roland DG в России и странах СНГ Павел Кузь-

менко, обсуждались несколько лет: в Москве раньше не было 
подходящих условий для её размещения. БВШД, на которую 
в итоге пал выбор при поисках партнёра Академии в России, 
будет способствовать её функционированию на своей терри-
тории, предоставляя студентам уникальную возможность по-
работать на профессиональном оборудовании. Руководители 
БВШД довольны тем, что у студентов теперь не будет затруд-
нений при реализации творческих замыслов, и им не придёт-
ся больше делать работы на стороне. В свою очередь, Roland 
DG тоже получит преимущество: выпускники школы дизайна, 
встав перед необходимостью выбирать оборудование, навер-
няка в первую очередь вспомнят то, с которым уже имеют де-
ло. Тем более, что устройства Roland имеют собственный ин-
терфейс — надо признать, весьма удобный и интуитивно по-
нятный.

Собравшимся была представлена предоставленная 
Roland DG на первом этапе печатная техника: экосольвентный принтер VersaCamm VS-640 с бе-
лилами и металлизированными чернилами и гибридный УФ-принтер VersaUV LEJ-640. Благодаря 
этому оборудованию студентам удастся получить действительно оригинальные эффекты на ши-
роком спектре материалов. — Ю. Захаржевский

«Британку» пополнили Академией

РЕКЛАМА

Процедуру открытия Акаде-

мии совершают президент 

и генеральный директор 

Roland DG на территории 

Северной Европы Андерс 

Мидцков (слева) и руко-

водитель британских про-

грамм в БВШД Тим Симмонс
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12 декабря компания Kodak пригла-
сила в Москве представителей про-
фессиональных изданий на пресс-
завтрак. Ещё не так давно следова-
ло пояснить — собрали журнали-
стов, пишущих о полиграфии. Те-
перь уточнять не нужно — после ре-
организации Kodak покинула потре-
бительские рынки, целиком сосре-
доточившись на промышленных. По-
лиграфия среди них — самый боль-
шой и освоенный, но в списке при-
оритетов также функциональная пе-
чать, позволяющая заменить менее 
эффективные и более дорогостоя-
щие способы производства. О наи-
более важных событиях в жизни компании в этом году мы уже не раз под-
робно писали, подытожив в статье «Другой Kodak» (Publish № 11, 2013; http://
www.publish.ru/articles/201311_20013149 ), но в ходе мероприятия стала из-
вестна и новая информация.

В Россию приехали директор по региону EAMER (Европа, Африка, Ближ-
ний Восток) Филип Каллимор и коммерческий директор по региону Вос-
точной Европы, России и стран СНГ Яцек Скибицки, российский офис пред-
ставляла его директор Алиса Фирсова. 

Каллимор напомнил, что 3 сентября 2013 г. компания вышла из-под защи-
ты главы 11 закона о банкротстве США. Всё это время её дочерние фирмы в 
других странах продолжали действовать в обычном режиме, но очевидно, 
что банкротство головной компании не могло не оказать влияния на бизнес. 
Тем не менее, Kodak с честью вышла из сложной ситуации — по плану уже 
2013 г. год должен быть завершён с EBIDTA в 167 млн долл. (EBIDTA — при-
быль до вычета расходов по уплате налогов, процентов и начисленной амор-
тизации), а в 2014 г. этот показатель должен достичь почти половины милли-
арда долларов. Не останавливались и разработки — за последние 18 месяцев 
на рынок выведено 12 новых продуктов. Рынок позитивно оценивает проде-
ланную работу по реорганизации — после выхода на биржу новые акции по 
состоянию на 12 декабря подорожали уже в полтора раза, до 27 долл. 

Регион EAMER, за который отмечает Каллимор, приносит около трети обо-
рота компании. Он также объяснил концепцию развития Kodak на рынке по-
лиграфии. Компания делает ставку на инновации, позволяющие типографи-
ям увеличивать свою прибыль. 70 триллионов страниц — столько ежегодно 
печатается в мире всеми способами. Эта цифра в последнее время стабили-
зировалась. Однако лишь 1 триллион страниц пока печатается цифровыми 
способами. И этот показатель быстро растёт. Поскольку в портфолио Kodak 
находятся решения для цифровой печати — струйные (включая созданные на 

базе самой производительной в ми-
ре технологии Stream) и электрофо-
тографические — компания намере-
на активно их продвигать, способ-
ствуя переводу аналоговых тиражей 
на «цифру». Ещё один резерв — по-
вышение эффективности традици-
онных процессов в офсетных и флек-
сотипографиях. Раз количество отпе-
чатков не растёт, нужно снизить за-
траты на их производство и тем са-
мым также увеличить прибыль ти-
пографий. Среди перспективных ре-
шений в этом секторе — беспроцесс-
ные офсетные пластины и системы 
Flexcel NX. По словам Каллимора, за 

последние два года доля Kodak среди новых инсталляций флексографских 
CTP составила 30%.

Есть о чём рапортовать и российскому представительству. Как отметила 
Фирсова, новая модель ведения бизнеса в России доказала свою эффек-
тивность. Речь идёт о передаче значительной части функций стратегическо-
му партнёру — группе компаний «НИССА», о чём было объявлено летом. 
Успешно завершено выделение направлений документооборота и люби-
тельского в отдельную компанию ООО «Кодак Аларис». В Первой образцо-
вой типографии в сентябре запущена первая в России система Prosper 1000. 
Это рулонная струйная монохромная ЦПМ, которая в комплексе с послепе-
чатной линией Müller Martini обеспечивает выпуск книг малыми тиражами. 
Достигнут рост в 50% по флексоматериалам, такие же темпы запланирова-
ны и на 2014 г. Продолжается процесс сертификации клиентов, которые ра-
ботают на флексооборудовании. Кстати, в России и СНГ установлено уже 16 
систем Flexcel NX.

Как рассказала генеральный директор NCL Екатерина Макеичева, в Рос-
сии уже начата и будет активно продолжена масштабная «зелёная» програм-
ма. В первую очередь речь идёт о продвижении беспроцессных технологий 
(пластины Sonora). Использующие их типографии являются кандидатами на 
специальную награду Sonora Green Award, учреждённую Kodak. Тенденция 
бережного отношения к экологии наконец добралась и до России, тем бо-
лее, что переход на «зелёные» технологии становится всё более выгодным — 
за счёт отказа от химии, а также дополнительных возможностей по привлече-
нию крупных международных клиентов.

В 2014 г. от Kodak также можно будет ждать новостей: ожидаются выпуск 
новых продуктов на базе Prosper, выход новой версии АСУ ТП Prinergy 6, ком-
мерческий запуск системы Flexcel Direct, а также начало продаж доступной 
CTP Achieve. Настрой — позитивный! — И. Терентьев

Возвращение Kodak: с заботой о прибылях

нирование капель трёх разных 
размеров). Реализована система 
непрерывной подачи чернил: ес-
ли в одном из CMYK-картриджей 
заканчиваются чернила, прин-
тер автоматически переключа-
ется на второй картридж того же 
цвета. По словам производите-
ля, латексные составы на водной 
основе содержат незначитель-
ный объём летучих органических 
соединений, не имеют запаха, 
быстро сохнут при 60 °C. Прин-
тер работает с термочувстви-
тельными материалами, ПВХ, 
брезентом, синтетической, мело-
ванной и немелованной бумагой, 
плёнкой, текстилем. «Латексные 
чернила Ricoh сохраняют устой-
чивость к солнечному свету и во-
де до двух лет, а после ламиниро-
вания — до трёх», — добавил ди-
ректор Ricoh Europe по развитию 
бизнеса Грэм Мур.
Источник: Ricoh Rus

Развивают  

сублимационную печать

Epson анонсировала сублима-
ционный принтер SureColor 
F7170 для цифровой рулонной 
печати по текстилю. Устройство 
с печатающей головкой Epson 
MicroPiezo TFP работает исклю-
чительно с чернилами Epson 
UltraChrome DS. Сферы приме-
нения — флаги, баннеры, инте-
рьерная продукция, производ-
ство одежды. Новый принтер 
дольше работает без очистки и 

обеспечивает ускоренную сушку 
готовой продукции. В стандарт-
ную комплектацию входит новый 
высокоточный модуль намотки. 
Совместимые запечатываемые 
материалы: DS Transfer Adhesive 
Textile и DS Transfer Multipurpose 
от Epson. Начало поставок прин-
тера Epson SureColor F7170 за-
планировано на лето 2014 г. че-
рез ряд дилеров серии F.
Источник: Epson

Красивые обои для людей 

и компаний

На выставке Heimtextil 2014 ком-
пания HP представила расши-
ренный ассортимент цифровых 
решений для создания обоев для 
рабочих, торговых и жилых по-
мещений. Предложенный HP гиб-
кий пакет включает дизайнер-
ское ПО, запечатываемые мате-
риалы, устройства латексной пе-
чати, финишные опции и отрас-
левые сертификаты. Модульная 
система подойдёт любым пред-
ставителям рынка — от неболь-
ших поставщиков услуг до круп-
ных производителей обоев.

А н о н с и р о в а н н ы й  в  п р о -
шлом году на выставке Heimtex-
til 2013 облачный веб-сервис HP 
WallArt, по словам компании, ис-
пользуют уже свыше 1100 клиен-
тов из 66 стран. Для пользовате-
лей технологий латексной печа-
ти от HP он был и останется бес-

Ф. Каллимор (слева): «Общие объёмы печати в мире уже не растут. 

В этих условиях наша работа заключается в том, чтобы каждая от-

печатанная страница приносила типографиям больше прибыли». 

В центре — А. Фирсова, справа — Я. Скибицки

к содержанию




