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ВВЕДЕНИЕ

В течение последних лет в сфере международной торговле намети-
лась тенденция к расширению практики применения мер регулирова-
ния с целью защиты отдельных отраслей национальной экономики. Во 
многом это связано с процессами либерализации внешней торговли в 
рамках присоединения стран к ВТО или членства стран в этой органи-
зации. По существующим оценкам, развитые страны используют такого 
рода ограничения в отношении 17% импорта, в том числе в отношении 
50% металлопродукции, 25% текстильных изделий, 44% продукции сель-
ского хозяйства. В последнее время нетарифные меры все более активно 
применяются и развивающимися странами (до 40% всего импорта, в том 
числе 50% импорта продовольствия)1.

В сфере международной торговли существует несколько типов барье-
ров, влияющих на объем товарооборота. 

Первый тип объединяет различного рода естественные барьеры. Сюда 
можно отнести географическое расстояние между странами и существу-
ющую инфраструктуру транспортировки грузов. Расстояния между стра-
нами не изменяются во времени, но при улучшении условий транспорти-
ровки сокращаются стоимость и скорость доставки грузов.

Второй тип барьеров – это различные инструменты торговой политики, 
создаваемые правительствами стран, влияющие на условия ввоза и вывоза 
товаров. К данной категории барьеров относятся все существующие меры 

1  По данным Минэкономразвития России, «Доступ российских товаров, услуг и 
инвестиций на зарубежные рынки» Департамент торговых переговоров, 2010.
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тарифного и нетарифного регулирования внешней торговли. В недалеком 
прошлом уровень таможенных платежей доходил до 50–70% стоимости то-
вара. В последнее время эта величина снизилась до 10–20%, а в развитых 
странах уровень платежей в среднем находится на уровне 5%. 

По мере снижения издержек транспортировки товаров все большее 
влияние начинает оказывать вторая группа барьеров, а именно тарифные 
и нетарифные меры регулирования торговли. Различные сдерживающие 
торгово-политические меры принимались в первую очередь для защиты 
национальных производителей от конкуренции со стороны иностранных 
компаний. Однако если раньше продукт иностранной компании действи-
тельно производился на территории соответствующего зарубежного го-
сударства, то в настоящее время заметная доля производства приходится 
на транснациональные компании, особенно в сфере промышленного про-
изводства. 

Подобные изменения требуют и иной организации торговой политики. 
Современные участники внешнеторговой деятельности (в первую оче-
редь транснациональные компании) заинтересованы как в смягчении или 
в устранении пограничных торгово-политических мер, так и в стандарти-
зации и унификации внутристрановых административных, технических 
и финансовых требований. 

Одним из первых шагов на пути к снижению торговых барьеров было 
заключение в конце 1940-х годов Генерального соглашения по тарифам и 
торговле (ГАТТ). Созданная на базе ГАТТ Всемирная торговая организа-
ция (ВТО) в момент создания в 1994 г. объединяла 76 стран-участниц, в 
настоящее время ее членами являются  более 150 стран. Стремление к ли-
берализации внешней торговли способствовало созданию и других тор-
говых организаций: ЕС, ЕврАзЭС, АСЕАН, Таможенного союза России, 
Белоруссии и Казахстана и др. 

Основополагающими принципами любого торгового союза являются 
либерализация внешней торговли, снижение (вплоть до полной отмены) 
таможенных тарифов, устранение дискриминации, а также проведение 
других торгово-политических мероприятий на многосторонней основе. 
Поскольку использование тарифных мер в значительной степени огра-
ничено существующими соглашениями внутри торговых организаций и 
союзов, возможности свободного регулирования тарифной политики зна-
чительно уменьшились в большинстве развивающихся и развитых стран. 
Все большую роль начинает играть именно нетарифное регулирование 
международной торговли. 
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Нетарифные меры можно определить как любые распоряжения цен-
тральных и местных властей, которые воздействуют на экспорт и импорт 
товаров, объем, товарную структуру внешней торговли, цены и конку-
рентоспособность товаров, создавая более жесткие условия для товаров 
иностранного происхождения по сравнению с товарами национального 
производства или различный режим для товаров разных стран1.

Понятия тарифных и нетарифных мер регулирования внешней торгов-
ли вошли в терминологический лексикон международной торговли толь-
ко в начале 60-х годов ХХ в. Согласно различным классификационным 
схемам, к 2006 г. насчитывалось около 600 различных видов нетарифных 
мер регулирования внешней торговли, которые охватывают практически 
все отрасли современной экономики.  

При рассмотрении нетарифных мер важно понимать, почему мно-
гие страны отдают предпочтение именно им, а не тарифным мерам. Как 
уже было отмечено выше, использование тарифных мер в значительной 
степени ограничено существующими соглашениями внутри торговых 
организаций и союзов. Но существуют и другие причины – такие, как 
влияние отдельных фирм и профсоюзов на внешнеторговую политику го-
сударства; ответная реакция на различные действия торговых партнеров. 
Наконец,  использование нетарифных мер может быть вызвано существу-
ющей неопределенностью относительно возможных последствий введе-
ния тарифных ограничений на внешнюю торговлю. В статье Deardoff 
(1987) было показано, что, в случае если есть необходимость защитить 
отечественные фирмы от негативного воздействия импорта, в условиях 
неопределенности использование именно явных количественных огра-
ничений (нетарифные меры) приведет к желаемому результату. Таким 
образом, автор указал на важность последней из перечисленных причин 
использования нетарифных мер.

В теоретической части подробно будут рассмотрены типология и ха-
рактеристика существующих нетарифных мер регулирования внешней 
торговли. Кроме того, будет проведен обзор основных теоретических мо-
делей спроса на импортные товары и эмпирических результатов оценки 
влияния нетарифных мер на динамику внешнеторгового оборота.

 Во втором разделе работы будет подробно описан инструментарий 
эконометрического исследования: используемые эконометрические мо-

1  Дюмулен И.И. (2004). Международная торговля. Тарифное и нетарифное регу-
лирование. ВАВТ. 
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дели, основные гипотезы и ожидаемые результаты, а также обсуждаются 
основные проблемы эмпирического анализа.

Третий раздел посвящен эконометрическому анализу спроса на им-
портные товары. Проводится оценка чувствительности импорта к нета-
рифным мерам для России, а также для Белоруссии, Казахстана, Киргизии, 
Латвии, Литвы, Польши, Румынии, Украины, Эстонии. Исследуется  чув-
ствительность импорта к различным нетарифным мерам регулирования 
внешней торговли как в пространстве, так и во времени. Кроме того,  про-
ведены оценки адвалорного эквивалента различных нетарифных мер. 

В заключении по результатам исследования представлены содержа-
тельные выводы, сформулированы предложения по экономической по-
литике.



1. Типология нетарифных мер регулирования 
внешней торговли и основные теоретические 
подходы к моделированию спроса на импорт 

1.1. Типология и характеристика нетарифных мер 
регулирования внешней торговли

Тарифы являются наиболее простой формой торговой политики, но в 
современном мире большинство мер государственного воздействия на 
международную торговлю являются нетарифными (экспортные субсидии, 
импортные квоты, добровольное ограничение экспорта, административ-
ные и санитарные барьеры и т.д.). Это связано в первую очередь с тем, что 
большинство стран не имеют сейчас возможности активно реагировать на 
изменения условий торговли уменьшением или увеличением тарифных 
ставок (например, тарифные ставки стран – членов ВТО закреплены до-
кументально и не могут быть пересмотрены в оперативном режиме). 

Назовем основные и наиболее важные последствия использования не-
тарифных мер:

• снижение объемов импорта;
• увеличение цены на импортные товары;
• изменение эластичности спроса на импорт. Нетарифные меры ча-

сто приводят к изменению наклона кривой спроса на импорт. Чаще всего, 
как, например, в случае использования импортной квоты, эластичность 
спроса на импорт по цене снижается, однако с помощью различных мер 
можно добиться и ее увеличения;

• непостоянство во времени. Чаще всего нетарифные меры имеют при-
вязку к объемам или ценам, поэтому в отличие от тарифных мер в данном 
случае  эффект непостоянен во времени;

• влияние на общественное благосостояние.
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Данные ЮНКТАД об уровне защиты различных отраслей экономики 
при помощи нетарифных мер (см. табл. 1) позволяют сделать вывод, что 
масштабы использования данных мер отдельными странами существен-
но разнятся. Кроме того, наблюдается значительная дифференциация 
применения этих мер по товарным группам. Так, например, для Китая, 
стран Европейского союза и США характерен высокий уровень защиты 
продукции металлургической отрасли; страны Европейского союза и 
Япония активно используют нетарифные меры для защиты отраслей по 
производству текстиля и одежды.

Таблица 1
Степень защиты различных товарных рынков в отдельных странах 

(доля товарных позиций, к которым применяется какая-либо 
нетарифная мера, по отношению ко всем товарным позициям, 

по каждой товарной группе, в %)

Товарные позиции Китай Япония Европей-
ский союз США Российская 

Федерация
Сырье 6.46 7.49 1.98 4.69 1.13
Продукция 
сельского хозяйства 7.30 7.69 2.30 4.56 0.66

Продукция добыва-
ющих отраслей 1.51 6.31 0.47 5.44 3.92

Готовые изделия 8.00 5.08 10.77 5.23 0.73
Железо и сталь 44.85 0.48 51.94 42.44 0.00
Химические товары 3.90 1.15 4.18 3.35 0.65
Другие 
полуфабрикаты 1.36 0.64 0.86 4.59 1.22

Машины и сред-
ства транспорта 14.02 0.05 2.41 5.18 0.00

Текстиль и одежда 2.85 23.06 87.21 1.13 0.00
Другие потреби-
тельские товары 5.05 0.68 4.82 0.92 2.84

Другие товары 0.00 0.00 0.00 0.00 50.00
Все товары 7.62 5.61 5.79 5.08 0.90

Источник: Quantifi cation of Non-Tariff Measures, UNCTAD, Geneva, 2002.
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Наиболее распространенные в настоящее время нетарифные меры 
можно разделить на следующие категории:

• количественные ограничения (квотирование, экспортные квоты, ли-
цензирование, добровольное ограничение экспорта и др.);

• субсидии и дотации;
• технические барьеры в торговле (технические регламенты, стандарты, 

процедуры соответствия требованиям к упаковке и маркировке и др.);
• санитарные, фитосанитарные и ветеринарные нормы и стандарты;
• ограничительные меры (обязательное страхование в национальных 

компаниях, связанные экспортные кредиты, монопольные каналы для 
импорта в виде государственных торговых предприятий);

• меры по контролю над ценами (административное ценообразование, 
минимальные импортные цены, импортные налоги и сборы и др.);

• антидемпинговые, компенсационные пошлины и другие специальные 
пошлины;

• валютные ограничения;
• иные таможенные процедуры и формальности в том случае, если они 

связаны с превышением общепринятых норм прохождения таможенного 
контроля (нечеткая система таможенной классификации, завышенные и 
произвольные требования к документам, необходимым для таможенного 
оформления, и др.).

Рассмотрим более подробно основные нетарифные меры регулиро-
вания внешней торговли и последствия их применения для экономики 
страны.

Экспортные субсидии
Экспортными называются субсидии, предоставляемые фирмам и 

предприятиям, которые экспортируют свой товар за границу. Как и тари-
фы, субсидии могут быть специфическими, то есть представлять собой 
фиксированную величину, приходящуюся на единицу экспортируемого 
товара или адвалорными, – исчисляться в процентах от стоимости экс-
порта.

Последствия установления экспортной субсидии будут зависеть от то-
го, применяется она в малой или в большой стране. Будем рассматривать 
эффекты от экспортной субсидии в условиях совершенной конкуренции. В 
малой стране (см. рис. 1, левый график) при мировой цене p* и в условиях 
свободной торговли, внутренний спрос установится на уровне c0, предло-
жение – на уровне y0, объем экспорта составит x0=y0 – c0. На правом графике 
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изображен внешний рынок: объем экспорта составляет X = S – D  (вели-
чина экспорта определяется разностью между предложением и спросом 
на товар на внутреннем рынке), и при фиксированной мировой цене p* 
наблюдается горизонтальный спрос со стороны остального мира.

Теперь предположим, что правительство решило установить специфи-
ческие экспортные субсидии для своих предприятий в размере s. Таким 
образом, отечественные фирмы будут получать p* + s за единицу экспор-
тируемого товара. При этом фирмы не будут продавать и на отечествен-
ном рынке продукцию по цене ниже p* + s, то есть внутренняя цена также 
вырастет на величину s. При этом внутренний спрос снизится до c1, а 
предложение вырастет до y1, экспорт увеличится до x1=y1– c1. Это приве-
дет к смещению на правом графике кривой предложения экспорта вправо. 
Так как страна малая, следовательно, мировая цена останется прежней  p*, 
и экспорт вырастет с x0 до x1. 

Изменения в благосостоянии будут следующие: потери потребителей 
(a+b), выигрыш производителей (a+b+c), стоимость субсидии для госу-
дарства (b+c+d), следовательно, невосполнимые потери общества (dead-
weight loss) составят ΔW= –(b+d). Таким образом, малая страна в целом 
проигрывает от установления экспортной субсидии.

Теперь рассмотрим случай большой страны. Здесь все происходит 
аналогично предыдущему случаю, за исключением того, что теперь ми-
ровая цена изменяется и со стороны остального мира спрос не будет го-
ризонтальным. Поэтому при смещении кривой предложения экспорта X 
на правом графике мировая цена снизится до уровня p’. При этом стра-

Рисунок 1. Влияние эксп ортной субсидии в случае малой страны
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на-экспортер будет нести дополнительные потери от ухудшения условий 
торговли (terms of trade) в размере e в дополнение к потерям благосо-
стояния, как и в случае малой страны, в размере b+d. Таким образом, мы 
видим, что экспортные субсидии ведут к невосполнимым потерям обще-
ства в стране-экспортере. 

Описанные выше результаты справедливы только для случая двух 
товаров и совершенной конкуренции. Если мы введем возможность су-
ществования нескольких товаров и несовершенной конкуренции, стране 
может быть выгодно устанавливать экспортные субсидии.

Рассмотрим для начала случай нескольких товаров. Если при введении 
субсидии на один товар мировая цена на другие товары может меняться, 
то, следовательно, могут улучшаться условия торговли для этих товаров. 
Таким образом, может возникнуть ситуация, при которой выигрыш от 
улучшения условий торговли на одни товары превысит потерю от уста-
новления субсидий, и совокупное благосостояние страны вырастет.

Feenstra (1986) показал, что в случае трех товаров страна может вы-
играть от введения экспортной субсидии на один из товаров. Для этого 
необходимо, чтобы субсидируемый товар и остальные экспортируемые 
товары были в значительной степени комплементарными. В этом случае 
субсидия может привести к увеличению спроса и цены на остальные то-
вары, и выигрыш от этого будет больше, чем потери от ухудшения ус-
ловий торговли субсидируемым товаром. Особенностью данной модели 
является сильная зависимость результата от предполагаемой величины 
перекрестной эластичности спроса и производства.

Рисунок 2. Влияние экспортной субсидии в случае большой страны
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Itoh и Kiyono (1987) рассмотрели рикардианскую модель с континуу-
мом товаров. Согласно этой модели страны различаются технологиями. 
Пусть существует континуум товаров z∈[0,1], и пусть a*(z) – количество 
труда, необходимого для производства единицы товара в зарубежной 
стране, а a(z) – количество труда, необходимого для производства едини-
цы товара внутри страны. Пусть функция 

)(
)(*

za
za  убывающая по z, то есть

отечественная страна имеет сравнительное преимущество в производ-
стве товаров с индексом z. В равновесии будет существовать гранич-
ный товар z’, цена на который будет одинакова во всех странах, то есть 
wa(z’)=w*a*(z’) , где w, w* цены внутри страны и за границей. Тогда, до-
машняя страна будет производить и экспортировать товары z∈[0,z’), а за-
рубежная страна будет производить и экспортировать товары z∈[z’,1). 

В случае если мы устанавливаем таргетированную экспортную 
субсидию s(z) только на товары [z0,z1], новый граничный товар будет 
z’’:z’’∈(z0,z1),(wa(z’’)–s)= w*a*(z1)  и, следовательно,

)(
)()

)(
(

*

** za
za

zaw
s

w
w

′′
′′

=
′′

−
.

 (1)

При этом заработная плата занятых в производстве товара в домаш-
ней стране более высокая (см. уравнение (1)), а издержки на введение 
субсидий могут быть снижены за счет выбора граничного значения z0. 
Все товары ниже этого граничного значения не субсидируются, но из-за 
увеличения относительной заработной платы они продаются на внешнем 
рынке по относительно более высокой цене. Следовательно, увеличение 
относительной заработной платы приводит к улучшению условий торгов-
ли для товаров, которые не субсидируются. 

Itoh и Kiyono также показали, что, если выбрать z0 и z1 достаточно 
близкими к z’’, издержки на субсидирование экспорта будут иметь второй 
порядок малости по сравнению с выигрышем от улучшения условий тор-
говли. Таким образом, страна-экспортер окажется в выигрыше от уста-
новления субсидий на экспорт.

Теперь рассмотрим модель с несовершенной конкуренцией. 
Предположим, что на рынке существуют одна отечественная фирма и од-
на фирма за границей, которые продают товар на третий рынок. Brander и 
Spencer (1985) в своей работе предполагали конкуренцию между фирма-
ми по Курно, а Eaton и Grossman (1986) – по Бертрану. 
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В случае конкуренции по Курно пусть x и x* – объемы продаж отече-
ственной и иностранной фирм на третьем рынке соответственно. Пусть 
также цена отечественной фирмы p(x, x*), а иностранной фирмы – p*(x, x*). 
Пусть прибыль отечественной фирмы от экспорта:

)(),( * xCxxxp −=π . (2)

Для максимизации прибыли по x выписываем условие первого порядка:

.  (3)

Условие второго порядка:  .
Аналогично выписываем условия первого и второго порядка для зару-

бежной фирмы. Используя уравнение (3), получим функцию реакции от-
ечественной фирмы x=r(x*) (R на рис. 3), аналогично получаем функцию 
реакции иностранной фирмы x=r(x*)(R*R*на рис. 3). В точке C на рис. 3 
достигается равновесие по Курно.

Источник: Feenstra C. R. Advanced International Trade: Theory and Evidence.
Рисун ок 3. Кривые реакции отечественной и зарубежной фирм при конкуренции 

по Курно
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Далее рассмотрим эффект от введения экспортной субсидии. Пусть 
p*(x, x*)+s – цена отечественной фирмы с учетом субсидии. Тогда при-
быль отечественной фирмы:

)()),(( * xCxsxxp −+=π .
 (4)

Максимизируя прибыль фирмы, получаем функцию реакции 

),( * sxrx = . Заметим, что  (можно получить из условия второго 

порядка для уравнения (4)). 
Таким образом, при введении субсидии на экспорт кривая реакции от-

ечественной фирмы смещается вправо, и новое равновесие Курно уста-
навливается в точке D (см. рис. 4). 

Теперь можно определить изменение совокупного общественного бла-
госостояния:

)(),()()),(( ** xCxxxpsxxCxsxxpW −=−−+= , (5)

Источник: Feenstra C.R. Advanced International Trade: Theory and Evidence.
Ри сунок 4. Влияние экспортной субсидии в случае конкуренции по Курно
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где sx – величина издержек установления экспортной субсидии.
В работе Eaton и Grossman, как мы уже отмечали, предполагается кон-

куренция по Бертрану. Пусть x(p,p*) – объем экспорта домашней фирмы 
на третий рынок. Пусть установлена специфическая субсидия в размере s. 
Прибыль домашней фирмы, таким образом, равна:

)),((),()( ** ppxCppxsp −+=π (6)

Максимизируя прибыль фирмы, находим функцию отклика домашней 
фирмы p=r(p*, s), аналогично получаем функцию реакции для иностран-
ной фирмы p*=r*(p) .

Заметим, что  . На рис. 5 равновесие Бертрана в случае нулевой

субсидии достигается в точке B. При введении субсидии кривая откли-
ка домашней фирмы сдвигается вниз, и новое равновесие достигается в 
точке D.

Источник: Feenstra C.R. Advanced International Trade: Theory and Evidence.
Рис унок 5. Влияние экспортной субсидии в случае конкуренции по Бертрану
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Величина изменения общественного благосостояния представляет собой:

(7)

Из рис. 5 видим, что субсидии, вызывая снижение цен, приводят к 
уменьшению уровня благосостояния в домашней стране. Получается, что 
для увеличения общественного благосостояния в случае конкуренции по 
Бертрану следует использовать не экспортные субсидии, а экспортные 
пошлины.

Существует ряд других особенностей рынка, которые определяют 
разное влияние  экспортных субсидий на совокупное общественное бла-
госостояние. Во-первых, выигрыш от введения субсидий, как показали 
Horstmann и Markusen (1986), может отсутствовать в случае свободного 
входа на рынок.  

Во-вторых, при субсидировании экспорта как в отечественной стране, 
так и за рубежом возникает так называемая ситуация «войны субсидий», 
при которой благосостояние обеих стран-экспортеров снижается и растет 
благосостояние страны-импортера.

В-третьих, может быть ситуация, при которой фирмы-экспортеры в 
одной стране различаются по производительности, о чем государство 
может не знать. Brainard и Martimort (1997) рассмотрели такую модель 
при условии конкуренции по Курно. В такой ситуации государству необ-
ходимо создать некий механизм выявления уровня производительности 
и субсидировать только наиболее производительную фирму, а для менее 
производительной можно установить пошлину.

Импортная квота
Импортная квота – это прямое ограничение количества товара, кото-

рое может быть импортировано в страну. Данное ограничение чаще все-
го осуществляется за счет выдачи лицензий для некоторых групп фирм. 
Введение квоты всегда влечет за собой рост цены на импортируемый то-
вар.

Основное различие квоты и тарифов в том, что квота сама по себе – в 
отличие от тарифов – не приносит доход государству. Так называемую 
ренту с квоты получают держатели лицензий на импорт. Владельцами 
таких лицензий могут быть некоторые структуры как на внутреннем, так 
и на иностранном рынке. Очевидно, что если права на продажу лицен-
зий находятся у экспортеров, то весь доход от увеличения цен на товары 
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