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Предисловие

Предлагаемое учебное пособие адресовано студентам-бакалав-
рам, обучающимся по  направлению «Экономика», с  пороговым 
уровнем владения английским языком (В1—В2 по общеевропей-
ской шкале). Его целью является дальнейшее развитие у студен-
тов коммуникативной компетенции и достижение ими следующих 
результатов обучения: 

знать
•	 основные термины, необходимые для работы с  литературой 

по избранному направлению подготовки и осуществления профес-
сиональной коммуникации на английском языке;

•	 требования к  речевому и  языковому оформлению устных 
и  письменных высказываний с  учетом специфики иноязычной 
культуры; 

•	 стратегии и правила коммуникативного поведения в ситуа-
циях межличностного и профессионального общения;

уметь
•	 использовать основные стратегии работы с  аутентичными 

текстами по профессионально-ориентированной тематике; 
•	 участвовать в  диалоге, дискуссии на  профессиональные 

темы с соблюдением норм речевого этикета; 
•	 составлять резюме, деловую документацию;
владеть
•	 стратегиями восприятия, анализа, создания устных и пись-

менных текстов разных жанров по профессиональной тематике; 
•	 навыками поиска необходимой информации; 
•	 приемами анализа и рефлексии успешности коллективной 

и автономной учебно-познавательной деятельности.
Пособие рассчитано примерно на 100 часов аудиторных заня-

тий. Работу с  ним рекомендуется начать после курса General 
English. Параллельно с пособием могут привлекаться граммати-
ческие справочники и  сборники упражнений, поскольку авторы 
не ставили своей целью систематизированную подачу грамматиче-
ского материала. Пособие также может использоваться для само-
стоятельной работы студентов.

В основу каждого из восьми разделов пособия положены три 
аутентичных текста, подобранных по  тематическому принципу. 
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Первый текст, несложный в языковом отношении, в содержатель-
ном плане является своего рода презентацией темы. Он предваря-
ется списком основных терминов, которые могут быть неизвестны 
студентам, а  также заданием установить истинность/ложность 
нескольких утверждений, ориентирующих студентов на осмысле-
ние содержания текста при первом прочтении про себя. Авторы 
полагают, что на  данном этапе обучения актуальным остается 
и  совершенствование фонетических навыков, поэтому в  одном 
из последующих заданий предлагается отработать чтение новых 
слов и словосочетаний, а также прочесть вслух весь текст (если 
он короткий) или  несколько абзацев. На  основе первого тек-
ста составлены лексико-грамматические упражнения и  задания 
на  воспроизведение и  осмысление содержания текста, которые 
могут выполняться выборочно.

Во втором тексте отдельные аспекты содержания темы рас-
сматриваются глубже или  представляются проблемно. Данный 
текст не предназначен для изучающего чтения. Из него извлека-
ется информация для  последующего обсуждения и  выполнения 
письменных работ. Текст предваряется заданием, позволяющим 
как прогнозировать его содержание, так и высказаться по опреде-
ленной проблеме. Затем предлагаются задания для парной и/или 
групповой работы, при этом студенты ориентируются на употре-
бление определенных речевых формул и соблюдение норм рече-
вого этикета.

Выполнение письменных заданий ко  второму тексту в  ряде 
случаев предполагает обращение к  дополнительным источни-
кам информации. Если заданием является составление дело-
вого письма, электронного сообщения, меморандума, подготовка 
документов для  приема на  работу, студенты могут обратиться 
к Приложению, содержащему образцы перечисленных докумен-
тов, правила их составления и оформления.

Третий текст раздела предназначен для обучения просмотро-
вому, поисковому и  ознакомительному чтению и  письменной 
передаче его содержания в  форме краткого изложения (précis). 
В заданиях внимание студентов привлекается к узловым момен-
там содержания данного текста и его форме: средствам создания 
связности, выделения существенной информации, выражения 
коммуникативного намерения автора.

В заключение авторы выражают надежду на  то, что тексто-
вый материал пособия окажется ценным в познавательном плане, 
а задания будут стимулировать мыслительную активность студен-
тов-экономистов.
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